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Ozet

Diinya’da ve Tiirkiye’de cografi isaretli gida iriinlerinin sayisi giin gectikge artmaktadir. Gidanin iretiminde
geleneksel yontemlerin devamliligini destekleyen ve ayni zamanda yoreye ekonomik deger saglayan cografi
isaretleme tiiketici, Uretici ve yerel yonetimler agisindan onem arz etmektedir. Gida {iriinlerinin belirlenen
standartlara gore iiretimine olanak saglayan cografi isaretleme sayesinde 6zellikle gida iriinlerinin tescil almasi
tiiketicinin tirinii daha giivenilir ve saglikli diisiinmesine neden olmaktadir. Yoresel gida iiriinlerinin cografi isaret
ile tescillenmesi bolgeye ait iiriinlerin taninmasiyla birlikte kiiltiirel, tarihi, siyasi, sosyal ve dogal 6zelliklerininde
bilinmesine firsat vermekte ayrica gastronomi turizmine katki saglamaktadir. Bu ¢aligmada Isparta mutfak
kiiltiirtinti yansitan yoresel gida tiriinlerinin cografi isaret ile tescillenerek gastronomi turizmine kazandirilmasina
yonelik yerel halkin tutumu incelenmistir. Isparta ilinde yapilan saha arastirmasi sonucunda 451 katilimciya anket
uygulanmistir. Aragtirmanin hipotezleri Mann-Whitney U Testi ve Kruskal-Wallis Testi ile analiz edilmistir.
Aragtirma sonucunda yerel halkin yéreye 6zgili gastronomi iiriinlerinin cografi isaretleme almig olmasina yonelik
tutumlarinda; {iriinii gelecek nesillerin de tanimasini sagladigy, ilin tanitimi i¢in dnemli oldugu, {irlinlerin bdlgeye
0zgii oldugunu vurguladigi, ilin ekonomisini giiglendirdigi ortaya ¢ikmustir. Ayrica katilimcilarin gogunlugunun
cografi isaretli gida tirlinlerini bildigi fakat bu tiriinlere daha fazla ticret 6deme hususunda ise kararsiz kaldiklari
bulunmustur. Buna ilaveten katilimcilarin cografi isaretli gida triinlerini evde ve disarida (restoran/lokantada)
tiiketiminin ayda bir iki sefer oldugu sonucuna ulasilmstir.
Anahtar Kelimeler: Yoresel Gida Uriinii, Cografi Isaret, Gastronomi, Turizm, Isparta.

EVALUATION OF GEOGRAPHICAL MARKED FOOD PRODUCTS IN TERMS OF

GASTRONOMY TOURISM: THE CASE OF ISPARTA

Abstract
The number of geographical indication of food products is increasing day by day in the world and in Turkey.
Geographical indication, which supports the continuity of traditional methods in the production of food and also
provides economic value to the region, is important for consumers, producers and local governments. Owing to
the geographical indication, which allows the production of food products according to the determined standards,
especially the registration of food products create the consumer to think about the product more reliable and
healthy. The registrated geographical indication of local food products give the opportunity to know the cultural,
historical, political, social and natural characteristics of the products belonging to the region, and also contributes
to gastronomy tourism. In this study, the attitude of local people towards gastronomy tourism by registering local
food products reflecting Isparta cuisine culture with geographical indications was examined. As a result of the
field research conducted in Isparta province, a questionnaire was applied to 451 participants. The hypotheses of
the research were analyzed with the Mann-Whitney U Test and the Kruskal-Wallis Test. As a result of the research,
the attitudes of the local people towards the geographical indication of the gastronomic products specific to the
region; It has been revealed that it enables future generations to recognize the product, is important for the
promotion of the province, emphasizes that the products are specific to the region, and strengthens the economy
of the province. In addition, it was found that the majority of the participants knew about geographical indication
of food products, but they were undecided about paying more for these products. In addition, it was concluded that
the consumption of geographical indication of food products at home and outside was once or twice a month.
Keywords: Local Food Product, Geographical Indication, Gastronomy, Tourism, Isparta.
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1. GIRIS

Diinyada bolgesel iiriinlere olan alakanin artig géstermesi, bu tirlinlerin kaliciliginda olumlu etki
saglamaktadir. Bu nedenle toplumlar kiiltiirel birikim olan bu {irlinlerin kalicilig1 cografi isaretleme ile
miimkiin hale gelmektedir (Tasdan, Albayrak ve Albayrak, 2014: 1292). Insanlar yasadiklar1 ydrenin
cografi ozellikleri, fiziksel kosullari, yasam tarzi, ekonomik ve kiiltirel unsurlart dogrultusunda
kendilerine 6zgii bir kiiltiir gelistirmigtir. Her yorenin kendine 6zgii olarak giyim, yemek, ev ve yasam
malzemeleri o yorede yetisen veya bulunan iriinlerle olmaktadir. Cografi isaret ise, iriinleri
taklitlerinden ayirmayi saglayan ve kullanmig olduklari {irinleri kendine has 6zelliklere sahip kilan
ogeler olarak ifade edilmektedir (Dagtekin, 2018: 853). Bir iiriiniin cografi isaret tescili almasi, kalite
ve gilivenilirlik arttirarak {iriniin iinii bulundugu destinasyonu turizm agisindan da c¢ekici hale
getirmektedir. Cografi isaretli iirtin ait oldugu bolgede yasayan insanlarin kiiltiiriinii, yasam tarzini ve
gecmislerini yansitan bilgiler dolayisiyla tiiketicileri o bélgeye ¢ekerek turizme katki saglamaktadir.
Fransa’daki sarap miizeleri bu duruma ornek teskil etmektedir. Aynm1 zamanda cografi isaretli {iriinler
yetistigi bolge adin1 tagidigi i¢in bolgenin ve tilkenin reklamini da yapmaktadir (Sentiirk 2011: 16-17).
Bu anlamda cografi isaret kavrami, bolgeye 6zgii iirlinlerin, o bélgede yasayan insanlar tarafindan
avantaj saglamasi nedeniyle ortaya ¢ikmistir (Kan, Giilcubuk, Kan ve Kiiglikongar, 2010: 16).

Kaynagi, genel 6zellikleri ve iiretimi gibi bir takim 6zelliklerinin bolgeye 6zgii olmasi nedeniyle
kazandig1 {inii korumak cografi isaretin amaglarindandir. Bu 6zelliklerin korunmasi saglanirken yetistigi
yore ile anilan cografi isaretli lirtinler bulundugu bolgenin ve iilkeninde reklaminin yapilmasini saglar
(Sentiirk 2011: 16-17). Bu agidan gastronomi, turizm ve gida endiistrisinde toplumsal ve ekonomik
yonden 6nemli bir konuma sahiptir. Gida iiretiminde bulunan yerel tarim iireticilerinin gegimlerine
sagladig fayda ile birlikte kaliteli iiretim yapilmasinda da etkilidir. Bu sayede artan satis ve bunun
sonucunda olusan kar, yatirim faaliyetine doniisecegi ifade edilebilmektedir. Tescil alan {irlinler,
insanlarda hizmet satin alma niyetini artirmakla birlikte kalitenin siirekli artmasinda 6nemli bir yere
sahiptir (Comert ve Alabacak, 2015: 49). Yoresel yiyecek ve i¢ecekler, turistik bolgelerin taninmasinda
ve misafirlerin bdlgeyi gezmelerine araci olmaktadir. Cografi isaret uygulamasiyla, korunan iiriin ile
uriiniin yapildigi yore arasinda baglant1 s6z konusudur (Dimara, Petrou ve Skuras, 2004: 486). Turizm
yoniiyle bakildiginda cografi isaret kavraminin gastronomi turizmi araciligtyla kullanilmasi sektor
icerisindeki hareketliligi artirarak turizm gelirlerinin yiikseltilmesine, yorenin tanitilmasina ve yorede
istihdam alani olusturulmasina 6nemli katki sagladigi sdylenebilir. Bu nedenle arastirmanin amaci
Isparta Mutfaginin cografi isaretli gida triinlerinin bolge halki tarafindan gastronomi turizmine
kazandirilmasina yonelik tutumlarimin degerlendirilmesidir. Isparta’da yasayan ydre insanlariin
demografik yapilar1 temel alinarak ¢ok eski zamanlardan 20. yiizyila kadar gelmis olan yoresel
yemeklerin yore halki tarafindan taninma, bilgi ve kullanim diizeylerinin ne yonde oldugunun
arastirllmigtir. Ayrica ¢aligmada cografi isaretli gida iirlinleri ile gastronomi turizminin iliskisi
incelenmis buna ek olarak Isparta mutfak kiiltiirii ayrintili olarak ele alinmistir,

2. KAVRAMSAL CERCEVE

Gastronomi kavrami “mide” olarak ifade edilen “gastros” ve “kural” anlamzryla bilinen “nomos”
kelimelerinin bir araya gelerek olusmus ve Antik Yunan’dan giiniimiize gelmistir. Biitiin sindirim
sistemiyle alakali olan bu kavram “gastro” olarak ifade edilirken kural, yasa, diizenleme gibi anlamlara
gelen ise “nomos” olarak tanimlanir. Bu ifadelerin birlesimi olan “gastronomi” ise yeme i¢me ile ilgili
tiim kural ve pratikleri tammlamaktadir (Scarpato, 2002). Ozgiin ve hatirlanabilir gastronomi deneyimi
yasamak amaciyla yapilan seyahatler, destinasyonlarin yiyecek ve igeceklerini kesfetmek, bu yiyecek
ve igeceklerden keyif almak ise “gastronomi turizmi” olarak ifade edilmektedir (Kyriakaki, Zagkotsi
and Trihas, 2013: 2). Gastronomi turizminin temel gekiciligi; belli alana 6zgii yiyecek ve i¢ecekler ve
bu yiyecek ve igeceklerin cografi kosullardan etkilenmeleri ile bolgesel yeme igme kiiltiiriinden izler
tagimalar1 sayesinde olugmaktadir. Bu ¢ekiciligi olusturan yoresel yiyecek ve iceceklerin tescil alarak
bolgeyi digerlerine kiyasla daha tercih edilir hale getirmektedir (Cagli, 2012: 61). Yerel gida tiiketimi
gastronomi turizmi kapsaminda degerlendirildiginde, ziyaret edilen ydrenin kiiltiirline karsi merak
uyandirma 06zelliginin bulundugu bilinmektedir. Gastronomi yonelimlerinin ekonomi ve yerli halka
yonelik etkileri bolge ve turizm hareketliliginde 6nemli bir kazang kaynagi olusturmaktadir (Cela,
Knowles-Lankford, Lankford, 2007; Plummer, Telfer, Hashimoto and Summers, 2005). Ayni zamanda
yoresel mutfak iiriinleri cografi isaretlemesi; yoresel mutfak {iriinlerinin reklam ve tanitimlarinin yapilip

146



Yildiz ve Akdemir / 1JTEBS, 6(2): 145-159, 2022, www. ijtebs.org

gelen turistlere ulagiminin kolaylastirilmasi, cografi isaretli iiriinlerin ilk énce ulusal diizeyde korunup
yasal olarak belirlenen standartlara uygun iiretimlerinin saglanip uluslararasi pazarlara sunulmasi ve bu
konu iizerinde yapilan arastirmalarin desteklenmesi turizmin gelismesi ve turizm gelir hedeflerine
ulagmak adina 6nemli adimlar olarak ifade edilmektedir (Canbolat ve Cakiroglu, 2020: 939).

2.1. Cografi Isaret Kavram

Cografi isaret, bolgenin ¢ekiciligi bakimindan gegmiste gerceklesen yerel uygulamalar yoreye
has gida iirlinlerinin ve hazirlaniglarinin koruma altina alinarak gelecek kusaklara iletilmesi, kiiltiirel
mirasin devam ettirilmesi ve ydrenin ekonomik olarak kalkinmasinda da 6énemli rol iistenmektedir
(Isildar, 2016: 55). Cografi isaretlerin {irlin gruplar1 ise; endiistri lirlinleri, el sanatlari, maden iiriinleri
tarim ve dogal tiriinler olarak ayrilmaktadir (Yazicioglu, Isin ve Yalgin, 2019: 580). Geleneksel tiriinler;
belli bir yorede yasam siiren insanlarin, kiiltiir, orf ve adetleri ile iliskili ve ekonomik degere sahip
rtinlerine 151k tutmaktadir (Velissariou ve Mpara, 2014: 254). Giinimiiz kosullarinda teknolojinin
ilerlemesi sonucu iiretim siireglerinin ¢esitliligi artis géstermistir. Bélgede yasayan insanlarin SOSyo-
ekonomik gelisimi, gelenekselligin ve dogalligin siirdiiriilmesi gibi bolgeye pek ¢ok getirisinin oldugu
ifade edilebilmektedir. Cografi isaretler ise geleneksel tirtinler ve tiriinlerin bulundugu bolgeye katma
degerini artirmay1 saglayan ogelerdendir (Suna ve Uguk, 2018: 101). Bilhassa bolgenin cografi sartlari,
elde edilen meyve ve sebzeler o bélgenin mutfak kiiltiiriiniin gelismesine katkida bulunmaktadir.
Bahsedilen bu gesitlilikler sehirlere gore bile degisiklik gosterdigi goriilebilmektedir (Pekyaman,2008:
19). Bolgesel gesitlilikler sebebi ile Tiirk mutfagi kapsaminda farkli yemek tiirleri bulunabilmektedir.
Yasanmakta olan bolgenin iklim 6zellikleriyle yetistirilen tarimsal tiriinler o bolgenin mutfak kiiltiirtini
ve gesitliligini arttirmaktadir. Bu unsur ise yoresel mutfak teriminin ilerlemesini saglamaktadir (Comert,
2014: 64). Uretim yapilan bolgeler ile iliskileri ve her birinin kendine has hikayeleri olan bdlgesel
tiriinler, bolgesel kiiltiiriin de 6nemli birer 6geleridir. Bolgesel iiriinleri haksiz rekabetle karsi karsiya
birakmamak ve taklitlerinden sakinmak icin pek cok iilke yasal diizenlemelere basvurmustur
(Tekelioglu ve Demirer, 2008: 715-730). Cografi isaret ile tretildigi bolgenin ismi ile markalasip
tinlenen triinler ve kalitesini koruyabilen iriinler tiiketiciler iginde 6ncelikli yere sahiptir. Bagka bir
ifade ile cografi isaretli iiriinler, bolgelerin turizm {irlinleri kapsamini icermekte ve bdlge ¢ekim o0gesi
halini almaktadir. Bu baglamda cografi isaret ve gastronomi turizmi terimleri etkilesim icerisindedir
(Hazarhun ve Tepeci, 2018: 372-373).

Cografi isaret uygulamasi Avrupa’da Fransa tarafindan 20. Yiizyilin baglarinda gerceklesse de
Avrupa’da ilk olarak 19. Yiizyilin ortalarinda konusulmaya baslanmis olup sonlarina dogru ise kabul
edilmistir (Suratno, 2004: 89). Cografi isaret kapsaminda hukuki ilk adim 1922’de Avrupa Birligi
tarafindan gergeklestirilmistir. Rokfor peyniri adina 1925°de yoresel isaret alan Fransa, tescil kavramini
ortaya ¢ikaran ilk iilke olmustur (Orhan, 2010: 246). Gergeklestirilen yeni diizenlemeler sonucunda
2006 yili itibariyle Avrupa Birligi disindaki iilkelere de iiriinlerini AB’de tescil ettirebilme firsati
bulmustur (iloglu, 2014: 42). Uzak dogu iilkelerinden cografi isaret uygulamasini tantyan dnem veren
tilkelerden Endonezya ise 2007 de islerlik kazanan ilgili yasal diizenlememin adimlar1 ilk olarak 2001°de
atilmistir. Ulkenin 2018 itibariyle 67 tescilli iiriinii bulunmaktadir (Sahin, 2019: 230-231). Cografi isaret
alaninda basarili olan bir diger iilke Ispanya’dir. Ulke yillar iginde dnemli gelir kaynag: elde etmistir
(Folkeson, 2005: 41). Cografi isaretli tirtinlerinden en yiiksek geliri saraplardan kazanmaktadir (Sahin,
2019: 226-227). 2019 yil sonu itibariyle Avrupa Birligi'nde gida (1470), sarap (1607) ve alkol (242)
{iriin olmak iizere toplamda 3319 tescil alan iiriin bulunmaktadir. Ulkeler arasinda en fazla tescilli {iriinii
bulunan iilke (859) iiriinle italya’dir. Bu iilkeyi (742) iiriinle Fransa, (350) iiriinle ispanya, (272) iiriinle
Yunanistan (191) tiriinle Portekiz ve (168) iiriinle Almanya takip etmektedir (European Commission,
2020).

Avrupa ve Tiirkiye’deki Cografi isaret sistemi birbiri arasinda farklilik gostermektedir.
Tirkiye’de mahreg, mense ve geleneksel iiriin ad1 olarak 3 tiir i¢erisinde yer alir. Buna ek olarak cografi
isaret kapsamindaki {irlin gruplari ise tarim iriinleri ile birlikte kumas, el sanatlari, hali gibi tirtinleri de
kapsamakta olup toplamda 18 farkli gruptan olusmaktadir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2022).
Yapilan bir aragtirmada en fazla tescil alan grup (178) iiriin ile “islenmis ve islenmemis meyve ve
sebzeler ile mantarlar”, bu siray1 takiben (133) iiriin ile “yemekler ve gorbalar”, ti¢iincii sirada ise 104
iiriin ile “firmeilik ve pastacilik mamulleri, hamur isleri ve tathilar” yer almaktadir (Denk ve Sanalan
Bilici, 2021: 108). Cografi isaret terimi; belirli bir niteligi veya taninirligina gore kokenin bulundugu
bir bolge, alan, yore ya da iilke ile ilisik tiriinii gosteren bir isaret olarak tanimlamaktadir (Tiirk Patent
ve Marka Kurumu, 2020). Cografi isaretler mahreg igareti ve mense adi seklinde iki baglik halindedir.
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Bir {irliniin iiretim baglangicindan sonuna degin tiim asamalar isaret edilen yorede iiretiliyorsa mense
isareti, bu uygulamalarin minimum bir tanesi isaret edilen yorede tiretiliyorsa mahreg isareti almaya hak
kazanir (Caliskan ve Kog, 2012: 196; Tanrikulu, 2011: 174). Mense isaretli iiriinler tiretildikleri yerden
bagimsiz degildir. Uretildigi yerle muhakkak ilintilidir ve kendine has &zellikler gostermektedir. Mense
isaretli tirtinler karakteristik olarak belirli bir bolgesel gida iirlinline mensuptur. Mahreg isaretli {iriinler
ise uiretimi, hazirlanis1 veya cografi bir bolgeden bagimsiz olsa da tanmirligiin ve kalitesinin cografi
bir bélge kapsamindan gelmekte oldugunu ve bunu baska bir cografi bolge kapsaminda da tagimakta
olan iiriinlerdir. Tiirk Patent ve Marka Kurumu Geleneksel Uriin Adini; “ilgili alanda bahsi gecen
iiriinleri ifade etmek igin geleneksel olarak en az otuz yil siireyle kullanildig1 ispatlanan adlar” seklinde
tanmimlamaktadir. Bu kavram, liretim isleme teknigi veya geleneksel ham tiriin kullanilmas ile ilgilidir
(Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2020). Diinya’da cografi isaret almus iiriinlere; Italya Toskano yag,
Giircistan Tushetian guda, Rusya Bashkir Bali Bashkir 6rnek verilebilir (WIPO, 2022). Tiirkiye’de ilk
olarak 2000 yilindan itibaren cografi isaret almis gida iiriinleri bulunmakta ve bunlar “Bozdag Kestane
Sekeri (Mahreg isareti))” ile “Antep Fistig1 (Mense isareti)”’dir. Diger 6rnekler ise Glimiishane Komesi,
Carsibagt Kesani, Samsun Simidi, Akcaabat Koftesi, Hamsikoy Siitlact mahre¢ adi verilen
iiriinlerdenken; Isparta Giilii, Devrek Bastonu, Malatya Kayisisi, Afyon Mermeri, Niksar Cevizi ve Kars
Kasar1 da mense isareti ile korunan triinler olarak 6rnekler verilebilir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu,
2020).
2.1.1. AKkdeniz Bolgesi Cografi isaretli Uriinleri

“Yoresel Uriinler Fuar” (YOREX) Tiirkiye'de belli ydreye ait gida iiriinlerinin tamtim ve
iiretimin farkindalig1 uluslararasi pazarlara agilmasi, amaclari ile on yildir diizenlenen fuardir. Bu fuarda
dikkat ¢ceken Tiirkiye’nin yedi bolgesinde cografi isaretli tirlinlerin hizla artmasidir. Bu artisin 6zellikle
Akdeniz bolgesinde ciddi bir ivime yakaladigi ifade edilmektedir (Antalya Ticaret Borsasi, 2020). ATB
tarafindan Akdeniz bolgesindeki artis1 gérebilmek i¢in cografi isaretli iirlin ve cografi isaret bagvurusu
onaylanan iiriinleri kapsayan bir harita hazirlanmistir. Haritadan elde edilen verilere gore sekil 1°de
Akdeniz bolgesinde cografi isaret bagvurusu onaylanan ve siireci devam eden iirlin sayisinin 58, cografi
isareti almis lirlin sayisinin 67, oldugunu asagidaki grafikte goriilmektedir (Sekil 1).
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Sekil 1: Akdeniz Bolgesi Cografi Isaretli Uriin Sayis1
Kaynak: (Antalya Ticaret Borsasi, 2020).

Akdeniz bolgesinin en az tescilli {irlinii olan il Karaman (1) en ¢ok tescilli iiriinii olan il ise
Mersin (16) ilidir. Akdeniz bolgesinde yer alan 9 il icerisinde ise Isparta (6) altinci siradadir. Antalya
Ticaret Borsas1 (2020) verilerine gore Akdeniz boélgesinde cografi isaret tescilli tirlinii olmayan il
bulunmamaktadir.
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2.1.2. Isparta ili Yoresel Yemekleri ve Cografi Isaretli Gida Uriinleri

Isparta ili ¢evresi ile Pisidia bolgesinin énemli yerlesim alanlar1 kapsaminda yer almaktadir.
Kokeni Hititlerle dayanmaktadir (Isparta Valiligi, 2020). Malazgirt Zaferi sonrasinda Isparta bolgesi
Bizanslilardan Tiirklere gecse de I. Hagli Seferinde yeniden Bizanslilar tarafindan ele gegirilmistir.
Selcuklu Tiirkleri 1204 senesinde bolgeyi Bizanslilarin elinden almistir. 1300°1i senelerde Isparta ve
cevre bolgelerde Hamitogullart Beyligi kurulmus ve bu beylik 1390 senesinde Osmanli
Imparatorlugu’na girmis ve Cumhuriyetle birlikte il haline gelmistir (Bilir, 2010: 8).

Isparta teke yoresinde yer alan illerdendir. Yerlesim yeri olarak Gilineydogu Anadolu, Ege ve
I¢ Anadolu bolgeleri igin gecis noktasindadir. Bu cesitlilik mutfak kiiltiiriiniin genislemesine katk1
saglamistir. Isparta ve bolge ¢evresi daha once Selguklular, Haglilar, Araplar, Lidyalilar, Frigler,
Iranlilar, Romalilar, Hamitogullar1, Hititler, Makedonyalilar ve Osmanlilarin yasam siirdiigii tahmin
edilmektedir. Bu nedenle genel kiiltiirel yapida ve yemek kiiltiiriinde zengin bir ge¢mise sahip oldugu
anlagilmaktadir (Cuhadar, Kiigiilkyaman, Sasmaz ve Ayberk 2018: 126).

Isparta ilinde yasam siirmiis ¢esitli medeniyetlerin, yasayis i¢inde birbirleriyle olan iligkileri
dolayisiyla kiiltiirel olarak benzer degerlere sahip olundugu goriilmektedir. Medeniyetlerin mutfakla
ilgili ortaya koymus olduklari iiriinler incelendiginde, yiyeceklerin hazirlanisi, pisirilmesi ve kullanilan
ekipmanlar agisindan degisik niteliklere sahip olundugu goriilmektedir. Tirkiye’nin degisik
bolgelerdeki benzerlik ve cesitlilikleri yerel yemeklerde de goriilmektedir. Bolgenin iklim ve tarim
nitelikleri gibi dgeler, o bolgenin mutfak kiiltlirinii ve {iriin ¢esitliligini yansitmaktadir. (Comert ve
Durlu-Ozkaya, 2014: 65). Tiirk Mutfagi olarak tanimlanan ve Anadolu Mutfagini yansitan bu mutfagin
en onemli bolgelerinden biri Akdeniz Bolgesi Mutfagidir (Isik, 2018: 11). Akdeniz bolgesinde mutfak
kiiltiiric Bati Akdeniz ve Dogu Akdeniz olarak ayrilmakta olup Dogu ve Bati Akdeniz bolgelerinde
beslenme aligkanliklar1 farklilik gostermektedir. Bat1 Akdeniz bolgesinde yer alan Isparta ilinde ¢orbalar
tereyaginda kizartildiktan sonra listiine kirmizibiber ve nane dokiilerek servise sunulur. Bolgede,
Topalak c¢orbasi, 1spanak corbasi, sakali sarkan corbasi, Ogmag, Bulgur corbasi, miyana, sikca
icilmektedir. Et yemekleri; bulgur, yogurt, sebze ve piring ile hazirlanarak yenilir. Kabak, Bakla, 1spanak
vb. sebzelerin yogurt ile birlikte yapilan yemekler borani olarak isimlendirilmektedir. Bir Bat1 Akdeniz
ili olan, bircok akarsu ve gol barindiran Isparta icin balik yemekleri de 6nemlidir (Sengiil ve Tiirkay,
2016: 92-93). Isparta ili balik yemekleri Isparta yerel yemekler kapsamina girmektedir. Isparta ilinin en
{inlii balik gidalar1; salamura balik sazan yahnisi, balikli pilavdir ve sazan dolmasidir (Isparta il Kiiltiir
Midiirliigii, 2014: 68). Isparta’da dana ve keci eti fazlaca tiiketilen et cesitlerindendir. Bolgeye has et
yemekleri arasinda; keskek, yogurtlu et tirit ve tandir kebab1 6rnek verilebilir (Isparta 1 Kiiltiir ve
Turizm Midirligi, 2014: 41). Bunun disinda giinimiizde dahil olmak tizere yerel yemekler
hazirlanirken bakir mutfak ara¢ ve gerecler kullanmilmaktadir. Yemegin lezzetini arttirmak ve essiz
kilmak i¢in tercih edilen bu teknigi yemek ve tatl yapiminda kullanilmakta olan farkli odun ¢esitlerinin
olmasi da yemeklere verilen 6zeni gérmek acisindan farklilik yaratmaktadir (Kalkan, 2019: 6).

Isparta ilinin tescilli cografi isaretli gida tiriinlerinin sayis1 arastirmanin yapildigi Eyliil 2020
senesinde 5 adet olup mahre¢ ve mense oOzellikleri ile yer aldiklari iiriin gruplari Tablo 1°de
gorliinmektedir.

Tablo 1: Isparta Ili’nin Cografi isaretli Gida Uriinleri

Uriin Ad1 Mense/Mahreg isareti  Uriin Grubu

Isparta Giilii Mense Adi Islenmis ve Islenmemis Meyve Sebzeli
Mantarlar

Isparta Giilyagi Mense Isareti Diger Uriinler

Yalva¢ Hamursuzu Mahreg Isareti Firm ve Pastacilik Mamulleri, Hamur Isleri,
Tatlhlar

Isparta Kabune Pilavi =~ Mahreg Isareti Yemekler ve Corbalar

Uluborlu Banagt Mahreg Isareti Yemekler ve Corbalar

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2020.

Arastirma yapildiktan sonraki zamanda ise Isparta ilinin cografi isaretli gida iiriinlerinin sayisi
12’ye yiikselmistir. Tiirk Patent ve Marka Kurumu “Cografi Isaretler Portali” 2022 Ekim verilerine
gore Tablo 1’e ilaveten Uluborlu Kirazi (2020-Mense), Senirkent Banagi (2021-Mahreg), Isparta Giil
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Suyu (2021-Mense), Senirkent Dimrit Uziimii (2022-Mense), Senirkent Samsa Tatlis1 (2022-Mahreg),
Senirkent Uziim Pekmezi (2022-Mahreg), Gelendost Calt1 Sarimsagi (2022-Mense) eklenmistir.

2.2. Gastronomi Turizminde Cografi Isaretli Gida Uriinlerinin Onemi

[k kez Antik Yunan Dénemi’nde gastronomi kelimesi kullanilmistir. Archestratus’un M.O. 4.
yiizyilda hayata ge¢irdigi “The Life of Luxury (Liiks Yasam)” adli eser, Akdeniz bélgesinin gastronomi
alaninda ilk sarap ve yiyecek rehberi olarak bilgiler icermektedir (Santich, 2004: 16). Gastronomi
turizmi ise; hazir yeme-icmeden zevk almak hedefiyle yolculuk yapmak ve unutulmaz gastronomi
tecriibeleri edinmek seklinde agiklanmaktadir (Kivela ve Crotts, 2006: 356). Gastronomi genel yapisi
itibariyle “belirli bir rotaya yolculuk yapan konuklarina ikram edilen kdkenli yiyecek ve icecekler”
seklinde tanimlanmaktadir. Gida tiiketimi ile turizm iliskisi ise gastronomi turizmi olarak
tanimlanmaktadir (Kumar, 2019: 2). Buna gore gastronomi turizmi, mutfak kiiltiirlerini deneyimleme
arzusunun, konuklar bir bolgeye ¢eken etkenlerden oldugu sdylenebilir (Comert, 2014: 65). Gastronomi
turizmi belirli bir bolgenin gelisiminde ekonomik katki saglamasi bakimindan énemli bir konuma
sahiptir. Kirsal bolgelerde is imkanlar1 sunmaya, endiistrinin devamlili§ina, kalkinmaya, bunlarin
yaninda kentsel gelisime 6nemli bir aracidir (Hussin, 2018: 2). Alternatif turizm c¢esitleri niteliklerini
icermekte olan sehirlerin yoresel kalkinma bakimindan ilerleyisi, turistik {riin ¢esidi olarak sehir
mutfaklarinin tercih edilmesi bu bolgeler icin dnemli bir etkendir. Kitle turizmi rutininden uzaklagmak
ve yeni bolgeleri gezerken farkli gida tiriinlerini deneyimlemek hedefiyle gelen misafirler bulunmakta
ve sayilar1 giderek artmaktadir (Oztiirk ve Arikan, 2018: 23). Bu nedenle cografi isaretlerin tescil
edilerek sunulmasi bdlgenin degerini yiikseltmektedir. Yorenin turizm olanagimi gelistirmek, bolgesel
yemeklerini koruma altina almak ve gesidini ¢ogaltmak amaciyla cografi isaretler kritik etkendir
(Yazicioglu, Isin ve Yalgin, 2019: 582). Cografi isaretler sayesinde korumaya alinan bdlgesel iiriinler,
yerlesim alanlarina ziyaret¢i gekmek marka imaj1 yaratmak ve gastronomi turizmini ilerletmek hedefiyle
tanitim aktiviteleri kapsamina girmektedir (Saatci, 2019: 361). Tiirkiye’nin Avrupa Birligi’nde 15
tiriiniiniin bagvuru asamasinda oldugu ve 2020 senesinde 20 {irlin i¢in yeni bagvuruda bulunulacagi
soylenmektedir. Tiirk Patent ve Marka Kurumu, gastronomi turizmi ile Tiirkiye nin zengin cografi isaret
portfoyiiniin birlestirilebilmesiyle 25 milyar avroluk gelir elde edilebilecegini ifade etmektedir (Anadolu
Ajansi, 2019).

3. ARASTIRMA

Bu arastirmada yorede yasamakta olan yerel halkin cografi isaretli gida iirlinlerinin gastronomi
turizmine kazandirilmasina yonelik tutumunun tespit edilmesi amaglandigi i¢in nicel arastirma yontemi
kullanilmustir. Bu nedenle ¢alisma icerisindeki veriler, nicel arastirma desenlerinden siklikla tercih
edilen anket teknigiyle elde edilmistir.

3.1. Arastirmanin Yontemi

Bu aragtirmanin modeli; tarama 6zelligine sahip olmasi gerekgesi ile “genel tarama (survey)"
modeli kullanilmistir. “Genel tarama modelleri, sayica ¢ok elemandan olusan evrende, evren
hakkindaki yargyn genellemek adina evrenin tamami ya da evrenden bir grup, ornek ya da érneklemin
alinmasiyla diizenlenen tarama modelleridir” (Karasar, 2012: 76-87).

Aragtirmanin hipotezleri;

Hs: Isparta’nin cografi isaretli iiriinlerin gastronomi turizmine kazandirilmasina yonelik tutum
ile yerel halkin Isparta’da yagama siireleri arasinda bir farklilik vardir.

H.: Isparta’nin cografi isaretli tiriinlerin gastronomi turizmine kazandirilmasina yonelik tutum
ile yerel halkin cografi isaretli gida iiriinlerini evde yeme sikligi arasinda bir farklilik vardir.

Hs: Isparta’nin cografi isaretli tiriinlerin gastronomi turizmine kazandirilmasina yonelik tutum
ile yerel halkin cografi isaretli gida iiriinlerini restoran/lokanta vb. gibi disaridaki yerlerde yeme siklig
arasinda bir farklilik vardir.

H,: Isparta’nin cografi isaretli iiriinlerin gastronomi turizmine kazandirtlmasina yonelik tutum
ile yerel halkin Isparta ilindeki cografi isaretli gida iiriinlerine daha fazla iicret 6deme istegi arasinda bir
farklilik vardir.
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Aragtirma Isparta sehrinde bulunan yerel halk ile gergeklestirilmistir. TUIK (2020) verilerine
gore Isparta sehrinin niifusu 440.304 kisi oldugu goriilmiistiir. Veri toplama siirecinde, nicel arastirma
yontemleri dogrultusunda anket teknigi uygulanmistir. Evrene ulagmasi zor olan durumlarda 6rneklem
alma yontemine basvurulmaktadir. Bu sebeple 6rneklem biiyiikligi %5°lik 6rnekleme hatasi ve %95°lik
giiven seviyesinde 440.304 kisi olan bir evren igin 384 kisi sayisinin yeterli oldugu goriilmistiir (Can,
2014: 30). Calisma COVID-19 pandemi siirecini kapsadig1 igin verilerin toplanma siirecinde anket
formlar1 “Google Formlar” vasitasi ile online olarak elde edilmekte olup 451 katilimciya ulagilmstir.
3.2. Arastirmanin Veri Toplama Metodu ve Verilerin Analizi

Arastirmada oncelikle yazili ve elektronik kaynaklar ile veri tabanlarn incelenerek literatiir
taramas1 yapilmstir. Aragtirmada birincil ve ikincil veri kaynaklarindan yararlanilmus olup birincil veri
yontemi olan anket kullanilmistir.

Anketin birinci boliimiinde katilimcilarin demografik 6zellikleri (yas, Cinsiyet, egitim durumu,
meslek, gelir durumu), is alani, Isparta’da yasama siiresi, cografi isaretli {iriin bilme durumu, cografi
isaretli iiriinlere daha fazla ticret 6demeyi kabul etme durumu, Isparta iline ait cografi isaretli iiriinleri
bilme durumu ile cografi isaretli {iriinleri evde ve restoran/lokanta gibi disaridaki yerlerde tercih etme
sikliklarina yonelik sorular bulunmaktadir. Isparta iline ait cografi isaretli oldugunu bildiginiz {iriinleri
isaretleyiniz sorusuna, Isparta ilinin yoresel yemeklerinde kullanilan iiriin gruplarma ve bu {irlin
gruplarinda yer alan cografi isaretli lirlinlere yer verilmistir. Anketin ikinci boliimiinde ise cografi isaretli
rtinlerin bilinme diizeylerine ve gastronomi turizmi agisindan 6nemini belirlemek i¢in Karakulak
(2016)’1n galismasinda kullandig1 Likert dlgeginin ifadeleri yer almaktadir. Olgekten sadece 14. soru
olan diger ().. ifadesi ¢ikarilmis olup ifadeleri degerlendirmeye olanak saglamak amaciyla “Kesinlikle
Katilmiyorum, Katilmiyorum, Ne Katilryorum Ne Katilmiyorum, Katiliyorum, Kesinlikle Katiliyorum,
Fikrim Yok” derecelemesi kullanilmistir.

Arastirmanin dlgeginde kolayda drneklem uygulanmustir. Olgegin uygunlugunu kontrol etmek
icin pilot bir ¢aligma Isparta’da yasayan yerel halktan 36 katilimci ile test edilmis olup, ulasilan
sonuglarin anlamli oldugu tespit edilmistir. Olgegin uygun oldugu tespit edildikten sonra pilot
caligmasindaki anketlerde dahil edilerek toplamda 451 anket toplanmig ve veriler istatistik paket
programi sistemine girilmistir.

Aragtirmada parametrik veya parametrik olmayan tekniklerinin hangisi ile analiz
yapilabilecegini belirlemek hedefi ile veriler analize tabi tutulmadan 6nce verilerin normal dagilim
sergileyip sergilemediklerini gbzlemlenmesi gerekmektedir. Veri gruplarinin normal dagilim gézlem
sayis1 29 ve daha biiyiik oldugunda “Kolmogorov-Smirnov” testi ile analiz edilmektedir (Kalayc1 2014:
10). Arastirmada test sonuglarinin p<0,000 diizeyinde olmasindan kaynakli normal dagilimin
gerceklesmedigi tespit edilmistir (Tablo 2). Bu nedenle ¢alismada veriler analiz edilirken parametrik
olmayan test teknikleri uygulanmistir.

Tablo 2: Tutum Olgeginin Tanimlayici Istatistikleri ve Normal Dagilim Testi
Degisken Ortalama @ Ortanca | Carpikhk Basiklik Kolmogorov-Smirnov (Sig.)

Tutum Olgegi  3,5387 3,9412 -,877 -,566 ,000

Verilerin analizinde ikiden fazla bagimsiz degisken i¢in “Kruskal-Wallis Testi” ile analiz
edilmistir. Istatistiksel gereksinimler uygun sekilde yapilmis ve ortaya ¢ikan bulgular yorumlanmistir.
Tek yonli Varyans analizlerinde, fark saptanan durumlarda farkliligin olustugu grubu/gruplan
belirlenmek i¢in “Mann Whitney U testinden yararlanilmistir.

3.3.Bulgular

Aragtirmanin  bu bolimiinde katilimcilardan elde edilen veriler sonucunda bulgular
yorumlanmustir. Bu kapsamda Tablo 3’te ankete katilan kisilerin demografik 6zelliklerine ait bilgiler
verilmektedir.
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Tablo 3: Katilimcilara Ait Demografik Ozelliklere iliskin Bulgular

Degiskenler F % Degiskenler F %
Yas Egitim Durumu

18-24 258 57.2 [kdgretim 9 2.0
25-34 116 25.7 Lise ve Dengi 63 14.0
35-44 46 10.2 On lisans 189 41.9
45-54 17 3.8 Lisans 140 31.0
55 ve lizeri 14 31 Master/Doktora 50 111
Cinsiyet Mesleginiz

Kadin 236 52.3 Ozel sektor 57 12.6
Erkek 215 47.7 Kamu 92 20.4
Is Alam Ogrenci 196 43.6
0-2500 260 57.6 Diger 144 235
2501-5000 119 26.4 Gelir Durumu

5001-7000 48 10.6 Turizmle {lgili 194 43.0
7001-9000 14 3.1 Turizm Dis1 257 57.0
9001 ve iizeri 10 2.2 Isparta’da Yasama Siiresi

Cografi Isaretli Uriinleri Bilme 5 yil ve Altt 242 53.7
Evet 299 66.3 6 yil ve 15 yil 59 131
Hayir 152 33.7 16 yil ve Uzeri 150 33.3
Total 451 100 Total 451 100

Tablo 3’e gore katilimcilarin %52.3’0 kadin, %57.2°si 18-24 yas araliginda, %41.9’nun
Onlisans mezunu ile en ¢ok on lisans, %43,6’s1 6grenci, %57.6’s1 aylik gelir diizeyinin 0-2501 TL
arasinda, %57 sinin Turizm dis1 bir iste calistiklari, %53.7’sinin 5 yi1l ve altinda Isparta’da yasadiklar
ve %66.3’niin cografi isaretli tirlinleri bildikleri gériilmektedir.

Tablo 4: Isparta’nin Cografi Isaretli Gida Uriinlerinin Bilinirlik Diizeyi

Uriinler Bilinirlik Diizeyi

F %
Isparta Giilii 427 94.7
Isparta Giilyagi 327 72.5
Isparta Kabune Pilavi 255 56.6
Yalva¢ Hamursuzu 141 31.3
Uluborlu Banagi 108 23.9

Katilimcilar Isparta’nin cografi isaretli gida tiriinlerinden birini ya da birkagini isaretleyerek
cevap vermistir. Uriinlerin bilinirlik diizeylerine bakildiginda “Isparta Giili” %94.7 ile ilk sirada,
“Isparta Giilyag1” %72.5 ile ikinci sirada, “Isparta Kabune Pilavi” %56.6 ile igiincii sirada, “Yalvag
hamursuzu” %31.3 ile dordiincii sirada ve “Uluborlu Banagi” %23.9 ile besinci sirada oldugu Tablo 4’te
gorlilmektedir.
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Tablo 5: Katilimeilarin Yoreye Ozgii Gastronomi Uriinlerinin Cografi isaretleme Alnus
Olmasi Olgeginin Ortalama ve Standart Sapma Degerlerine Gore Dagilimi

ifadeler X Sd
...ilin taniitminda 6nemlidir. 3.62 1.59
...ilin ekonomisini giiclendirir. 3.56 1.55
...ilin turizmini canlandirir 3.52 1.56
...ile kimlik kazandirir. 3.51 1.59
...Urlinilin bir ¢esit markasi niteligindedir 3.46 1.57
...1liriiniin bolgeye 6zgii oldugunu tanimlar 3.56 1.56
...lriine olan talebi arttirir. 3.45 1.55
...urtinlin kalitesini giivence altina alir. 3.31 1.60
...lriliniin iiretim ve sunum standardinin korunmasinda etkilidir 3.31 1.66
...uriinii gelecek nesillerin de tamimasim saglar. 3.63 1.58
...urlinlerin denetlenmis oldugunu belirtir. 3.07 1.69
...Uriin satiglarin arttirir. 3.39 1.62
...ilin gastronomi amacl ziyaretini arttirir. 3.49 1.62
...yoresel yiyecek ve igecek tiriinlerinin cografi isaret almig olmasi 3.45 1.67

gastronomi kimligi olusturmada 6nemlidir.

Tablo 5°te katilimeilarin Likert tipi sorular1 verdikleri cevaplarin ortalama ve standart sapma
degerleri yer almaktadir. 3.63 oraniyla ilk sirada “liriinii gelecek nesillerin de tamimasimi saglar.”
ifadesi, 3.62 oramiyla ikinci sirada “ilin tamitiminda onemlidir.” ifadesi, 3.56 katilim orani ile liglincii
sirada “tiriintin bolgeye ozgii oldugunu tanimlar.” ve “ilin ekonomisini giiglendirir.” ifadeleri en yiiksek
katilimi almistir.

Hipotezlere iliskin Bulgular

Arastirmaya katilan katilimci yerel halkin demografik 6zellikleri, is alani, Isparta’da yasama
stiresi, cografi isaretli gida iiriinlerini evde ve disarida (restoran/lokanta) yeme sikliklar1 ve cografi
isaretli liriinlere daha fazla iicret 6deme istegi ile cografi isaretli iirlinlere iliskin tutum 6lgegi arasinda
anlamli farkliliklar olup olmadigini belirleyebilmek i¢in parametrik olmayan testlerden yararlanilmistir.
Bu baglamda verilerin analizinde ikiden fazla bagimsiz degisken i¢in “Kruskal-Wallis Testi” ile analiz
edilmistir. Tek yonlii Varyans analizlerinde, fark saptanan durumlarda farkliligin olustugu grubu/
gruplar belirlenmek i¢in “Mann Whitney U testinden yararlanilmstir.

Tablo 6: Isparta’nin Cografi Isaretli Uriinlerin Gastronomi Turizmine Kazandirilmasina Y énelik
Tutum ile Yerel Halkin Isparta’da Yasama Siireleri Arasindaki Kruskal-Wallis Test Sonuglari

Isparta’da yasama F Siralama degeri ortalamasi Chi-square p
siiresiniz (mean rank) Ki kare

5 Y1l ve Alt1 242 224,76

6 Yil ve 15 Y1l 59 224,51 Ut S
16 Y1l ve Uzeri 150 228,58

Tablo 6°da yerel halkin Isparta’da yasama siireleri ile cografi isaretli tiriinlere yonelik tutumlari
arasindaki farklilik incelenmis ve p katsayisi 0,05 ten biiyiik (0,957) bulunmasi dolayisiyla Hi hipotezi
reddedilmistir. Isparta’nin cografi isaretli {irlinlerin gastronomi turizmine kazandirilmasina yonelik
tutum ile yerel halkin Isparta’da yasama siireleri arasinda bir iligki olusturmadigi goriilmektedir.
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Tablo 7: Isparta’nin Cografi isaretli Urﬁnlgrin Gastronomi Turizmine Kazandirilmasina Y 6nelik
Tutum ile Yerel Halkin Cografi Isaretli Gida Uriinlerini Evde Yeme Siklig1 Arasindaki Kruskal-Wallis
Test Sonuglari

Cografi Isaretli F Siralama degeri ortalamasi Chi-square p
Uriinleri Evde (mean rank)

Tiiketme Sikhig1

Haftanin her giinii 17 244 41

Haftada birkag kez 90 210,33 4,052 ,399
Ayda birkag kez 179 238,02

Yilda birka¢ kez 117 215,15

Hig 48 230,49

Tablo 7°de Isparta’nin cografi isaretli iiriinlerin gastronomi turizmine kazandirilmasina yénelik
tutum ile yerel halkin cografi isaretli gida {irtinlerini evde yeme siklig1 arasindaki farklilik incelenmis
ve p katsayisi 0,05 ten biiyiik (0,399) bulunmasi dolayisiyla H» hipotezi reddedilmistir.

Tablo 8: Isparta’nin Cografi Isaretli Uriinlerin Gastronomi Turizmine Kazandirilmasina Y énelik
Tutum ile Yerel Halkin Cografi Isaretli Gida Uriinlerini Restoran/Lokanta Vb. Gibi Disaridaki
Yerlerde Yeme Siklig1 Arasindaki Kruskal-Wallis Test Sonuglari

Cografi Isaretli F Siralama degeri Chi-square p
Uriinleri Disarda ortalamasi (mean rank) Ki kare

Tiiketme Sikhig1

Haftanin her giinii 11 234,82

Haftada birkac kez 51 238,71

Ayda birkag¢ kez 183 225,17 , 7128 ,948
Yilda birkag kez 132 225,06

Hig 74 219,66

Tablo 8’de Isparta’nin cografi isaretli iiriinlerin gastronomi turizmine kazandirilmasina yonelik
tutum ile yerel halkin cografi isaretli gida iirlinlerini restoran/lokanta vb. gibi disaridaki yerlerde yeme
siklig1 arasindaki farklilik incelenmis ve p katsayist 0,05 ten biiyiik (0,948) bulunmasi dolayisiyla H3
hipotezi reddedilmistir.

Ozaltas-Sercek ve Sercek (2015) arastirmalarinda isletmelerin iiriinlerini pazarlamada
problemle karsilagtigi, tanitim c¢aligmalariin yetersiz oldugu ve cografi isaretlemeye gereken 6zenin
verilmedigi sonucuna ulagilmstir.

Tablo 9: Isparta’nin Cografi Egretli Uriinlerin Gastronomi Turizmine Kazandirilmasina Y énelik
Tutum ile Yerel Halkin Isparta Ilindeki Cografi Isaretli Gida Urtinlerine Daha Fazla Ucret Odeme
Istegi Arasindaki Kruskal-Wallis Test Sonuglari

Cografi isaretli iiriinlere F Siralama degeri ortalamasi Chi-square p
daha fazla iicret 6deme (mean rank) Ki kare

Evet 107 267,76

Hayir 156 214,41 14,517 ,001
Kararsizim 188 211,85

Tablo 9’da Isparta’nin cografi isaretli {irlinlerin gastronomi turizmine kazandirilmasina yonelik
tutum ile yerel halkin Isparta ilindeki cografi isaretli gida driinlerine daha fazla licret 6deme istegi
arasindaki farklilik incelenmis ve p katsayis1 0,05 ten kii¢iik (,001) bulunmas1 sebebi ile H4 hipotezi
kabul edilmigtir.

Arastirma katilimeilarinin Isparta yerel halkinin Isparta ilindeki cografi isaretli iiriinlere daha
fazla ticret 6deme istegi ile cografi isaretli iiriinlere yonelik tutumlari arasindaki farklilik incelenmis ve
istatistiksel olarak bir farkliligin oldugu tespit edilmistir. Bu farklilig1 yaratan gruplar tespit edebilmek
amaciyla sira ortalamalar1 dikkate alinarak Mann-Whitney U testi karsilagtirilmalar1 yapilmistir. Mann-
Whitney U testi sonuglarina gore;

. Cografi igaretli lirlinlere daha fazla ticret 6demeyi kabul eder misiniz? Sorusuna

“evet” cevabimi veren katilimcilarin hayir cevabi veren katilimcilara gore cografi isaretli

iiriinlere yonelik tutumlar1 daha olumlu oldugu goriilmektedir.
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. Cografi isaretli tirlinlere daha fazla iicret 6demeyi kabul eder misiniz? sorusuna
“evet” cevabini veren katilimcilarin “kararsizim” cevabi veren katilimcilara gore cografi isaretli
tiriinlere yonelik tutumlar1 daha olumlu oldugu goriilmektedir.

. Cografi igaretli tirlinlere daha fazla iicret 6demeyi kabul eder misiniz? sorusuna
“hayir” cevabini veren katilimcilarin “kararsizim” cevabi veren katilimcilara gore cografi
isaretli lirlinlere yonelik tutumlar1 arasinda ise anlamli fark goriilmemistir.

Tiiketicilerin dirtinle ilgili bilgi eksikliginden dolayz, iiriin yiiksek kalitede olmasina ragmen satin
almay1 istememe sik¢a rastlanan bir davranmistir. Yerel driinlerin fiyatlart Cografi isaret tescili ile
yiikselerek ekonomik katki saglanmaktadir. Bazi iirlinlerin cografi isaret aldiktan sonraki fiyatlarindaki
degisime 6rnek olarak; Champagne (Fransiz kopiiklii sarabi) cografi isaret tescili aldiktan sonra fiyati
12 dolardan 40 dolara ¢cikmistir (Dogan, 2015: 67).

4. TARTISMA ve SONUC

Cografi isaret tescili mali gelir saglamanin yani sira geleneksel iiretim sekillerini ve bilgileri
koruma altina almakta, kiiltiirel mirasin devam ettirilmesine katki saglamaktadir. Asirlarca bdlge
insanlarinca aktarilmig olan ve {istiine yeni seyler konulan geleneksel bilgi, tecriibeler bu sekilde
korunabilmektedir (Rangnekar 2004: 6). Isparta ili zengin mutfak kiiltiiri ve envanteri ile gastronomi
turizmi agisindan 6nemli bir konuma sahiptir. Bu arastirmada, Isparta ilindeki yerel halkin cografi
isaretli gida Trlinlerinin gastronomi turizmine kazandirilmasma yonelik tutumlar1 dlglilmeye
caligilmistir. Arastirma sehrin gastronomi yapisinin bolge halki tarafindan bilinirliginin oldugunu
gostermektedir. Isparta ilinde yasayan yerel halkin ¢ogu cografi isaretli triinleri bilmesine kargilik
cografi igaretli iirlinlere daha fazla {icret 6demeyi kabul eder misiniz? sorusuna “kararsiz”, olduklarini
ifade etmislerdir. Bununla birlikte yerel halkin Isparta’nin cografi isaretli iiriinlerin gastronomi
turizmine kazandirilmasina yonelik tutumu ile cografi isaretli gida tiriinlerini evde ve restoranda
tiiketilmesi arasinda bir farklilik tespit edilmemis ancak bu tirtinleri ayda bir iki sefer tercih ettikleri
saptanmistir. Ayrica bu trlinleri disarida yeme sikliginin ortalamasinin daha fazla olmasi dikkat ¢eken
bir husustur. Arastirmada Isparta ilindeki cografi isaretli tiriinlere daha fazla ticret 6deme istegi ile
cografi isaretli iiriinlere yonelik tutumlar1 arasinda bir farklilik olusturmasidir. Toklu, Ustaahmetoglu ve
Oztiirk-Kiigiik (2016) calismalarinda yerel isletmeler yoreye has cografi isaret almis gida iiriinlerine
meniilerinde daha ulasilabilir imkanlar saglayarak yer vermeleri, bu anlamda tireticiler ve tiiketiciler igin
cografi isaretli iriin farkindaligi olusturmasi veya olusturulan farkindalik siirdiiriilebilir olmasi,
tiketicilere cografi isaretli iiriinleri satin aldiklarinda kirsal ekonomiye, iiriiniin iiretildigi ydrenin
kiiltiirel varligina ve geleneksel iiretim ydntemlerine 6nemli diizeyde katki sagladigi farkindalig
kazandirilmasi1 ve cografi isaretli yiyecek- iceceklerin giivenceleri cesitli mesajlarla iiriinleri tiiketen
insanlara aktarilmasi gerektigine vurgu yapmaktadir.

Aragtirmadan elde edilen sonucglara gore Isparta yerel halkinin cografi isaretli {iriinlerin
gastronomi turizmi kapsaminda degerlendirilmesine yonelik tutumlart “Bolgeye has gastronomi
triinlerinin cografi isaretleme almast iiriinii ileriki donemlere miras olarak birakilmasi ve iinlenmesine
katkida bulundugunu”, “Bédlgeye has gastronomi iirtinlerinin cografi isaretleme almasi sehrin
tamtiminda onemli oldugu”, “Bélgeye has gastronomi iiriinlerinin cografi isaretleme almasi iiriiniin
bolgeye has oldugunu géosterdigi” ve “Bolgeye has gastronomi iiriinlerinin cografi isaretleme almast
sehrin ekonomisine katki sagladigi” yoniindedir. Bu tutum yerel halkin konu ile ilgili farkindaliklariin
yikksek oldugunu ve bu degerlerin korunmasinin bolgeye cesitli acgilardan katki saglayacagi
diistincesinin yiiksek oldugu goriilmektedir. Yoéresel yemeklerin iiretiminde yer alan malzemelerin
sadece bulundugu yéreye 6zgii olmasi ve farkli bir yerde tiretimi saglansa dahi ayni lezzeti veremeyecegi
bilgisi 0 yorenin ¢ekiciligini arttirmaktadir (Yiincii, 2010, 28). Destinasyonun ¢ekiciliginde geleneklerin
yoreye 0zgili yemeklerin ve hazirlama bigimlerinin korunarak gelecek nesillere ulastirilmasi, kiiltiirel
mirasin devam ettirilebilmesi ve yorenin ekonomik olarak kalkinmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir
(Isildar, 2016: 55). Gastronomi kimliginin olusturulabilmesinde yoresel iiriinlerin cografi isaretleme
almis olmasi en 6nemli faktorlerden biridir. Cografi isaretleme yoluyla olusturulan gastronomi kimligi
bdlgenin gastronomi turizmine katki saglayacagi diisiiniilmektedir. ilin gastronomi unsurlarina yonelik
tanitic1 ve siirdiiriilebilir nitelikte festivaller diizenlenmeli ve bu festivallerde cografi isaretlemenin
gastronomi agisindan avantaj sagladig1 vurgulanarak yerel halk bilin¢lendirilmelidir.
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EXTENDED ABSTRACT

Introduction: The increasing interest in regional products in the world has a positive effect on the
permanence of these products. For this reason, the permanence of these products, which are cultural
accumulations, becomes possible with geographical marking (Tasdan, Albayrak, & Albayrak, 2014:
1292). People have developed a unique culture in line with the geographical features, physical
conditions, lifestyle, economic and cultural elements of the region they live in. Each region has its own
unique clothing, food, home and living materials with products grown or found in that region.
Geographical indication, on the other hand, is expressed as elements that distinguish products from
imitations and make the products they use have their own characteristics (Dagtekin, 2018: 853). At the
same time, local food and beverages are instrumental in the recognition of touristic areas and in the visit
of the guests to the region. With the application of geographical indication, there is a connection between
the protected product and the region where the product is made (Dimara, Petrou and Skuras, 2004: 486).
In this respect, it has an important social and economic place in gastronomy, tourism and food industry.
It is also effective in making quality production along with the benefits it provides to the livelihoods of
local agricultural producers involved in food production. In this way, it can be stated that the increased
sales and the resulting profit will turn into investment activities. Registered products have an important
place in the constant increase in quality, as well as increasing people’s intention to purchase services
(Comert and Alabacak, 2015: 49).

Methods: In this study, quantitative research method was used because it is aimed to determine the
attitude of the local people living in the region towards the introduction of geographically indicated food
products to gastronomy tourism. Therefore, the data in the study were obtained by the survey technique,
which is frequently preferred in the quantitative research designs. The research was carried out with the
local people in the city of Isparta. Since the study covered the COVID-19 pandemic process, the
guestionnaire forms were obtained online through "Google Forms™ during the data collection process
and 451 participants were reached.
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Results: Isparta province has an important place in gastronomy tourism with its rich culinary culture
and inventory. In this research, it was tried to measure the attitudes of the local people in the province
of Isparta towards the introduction of geographically indicated food products to gastronomy tourism.
The results of the present research show s that the gastronomic structure of the city is known by the
people of the region. Although most of the local people living in Isparta know the products with
geographical indications, would you agree to pay more for products with geographical indications? They
stated that they were “undecided” to the question. However, there was no difference between the attitude
of the local people towards the introduction of geographically indicated products to gastronomy tourism
in Isparta and the consumption of geographically indicated food products at home and in the restaurant,
but it was determined that they preferred these products once or twice a month. In addition, it is
noteworthy that the average frequency of eating these products out is higher. In the research, it was also
found that there is a difference between the willingness to pay more for products with geographical
indications in Isparta province and their attitudes towards products with geographical indications.
According to the results obtained from the research, the attitudes of the local people of Isparta towards
the evaluation of geographically indicated products within the scope of gastronomy tourism,
"Geographic marking of the gastronomic products specific to the region contributes to the legacy and
fame of the product for the future", "Geographical marking of the gastronomic products specific to the
region is important in the promotion of the city"., "Geographic marking of the gastronomic products
specific to the region shows that the product is specific to the region" and "Geographical marking of the
gastronomic products specific to the region contributes to the economy of the city". This attitude shows
that the awareness of the local people about this issue is high and that the protection of these values will
contribute to the region in various aspects.

Conclusion: Geographical marking of local products is one of the most important factors in creating a
gastronomic identity. It is thought that the gastronomic identity created through geographical indication
will contribute to the gastronomic tourism of the region. Introductory and sustainable festivals should
be organized for the gastronomic elements of the province, and the level local people’s consciousness
should be increased by emphasizing that geographical marking provides advantages in terms of
gastronomy thanks to these festivals.
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