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Ozet

9. Kalkinma Plan1 (2007-2013) hedefleri arasinda; Kiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan hazirlanan
“Tiirkiye Turizm Eylem 2007-2013” plant: turizm sektdriinde, kamu ve 6zel sektoriin yonetisim ilkesi cercevesinde
isbirligini glindeme tastyan ve stratejik planlama ¢aligmalar1 hedefleyen bir caligmadir. “Tiirkiye Turizm Stratejisi
—2023” calismast ile uyum igindedir. Ulkemizin dogal, kiiltiirel, tarihi ve cografi degerlerini koruma-kullanma
dengesi icinde kullanmay1 ve turizm alternatiflerini gelistirerek tilkemizin turizmden alacagi payi arttirmay1 hedef
almaktadir.

Tiirkiye Turizm Stratejisi-2023 Belgesi’nde belirlenen stratejik yaklasimlar arasinda; Turizmin
cesitlendirilmesi kisminda, 6niimiizdeki donemde, oncelikle gelistirilmesi planlanan (saglik ve termal turizm, kis
turizmi, golf turizmi, deniz turizmi, eko-turizm ve yayla turizmi, kongre ve fuar turizmi) turizm ¢esitlendirmesi
icinde ayr1 ayri ele alinarak, hedefe ulasmak adina atilacak adimlari turizm strateji 2023 iginde yer verilmistir.

2023 Bakanligin bu hedeflerini Kocaeli’nde turizmi ¢esitlendirmek, turizm ¢esitlerinden bolge turizminde
On plana ¢ikanlari belirlemek, Tiirkiye Turizminde Kocaeli’nin turizm rekabet kosullarina ayak uydurmasi, turizm
faaliyetlerini y1ilin on iki ayma yayilmasi, turizm gelirlerinde artis ve istihdama olan katkisi, “makro acidan iilke
ekonomisine yadsinamayacak 6l¢iide katkilar saglamasi”, ¢alismanin vizyon hedeflerine ulagmasi i¢in ele almay1
uygun gordik.

2023 Tiirkiye Turizm Stratejisinde o6zellikle “Tiirkiye’de i¢ turizm pazarmmdan 20 milyon kisinin
yararlanmasi ve Tirkiye’de seyahat aliskanligi olmayan vatandaslarin da tercihlerine uygun turistik iirtinlerin
pazara sunulmasi ve bunlarin tanitilmasi ile seyahat aligkanliginin yayginlagsmasi” adina, turizmi tabana yayma
hedeflerini bizde Kocaeli turizmine ivedili olarak kazandirmak adina bu c¢alismaya yoneldik.

Sonug olarak; “turistik iiriin ¢esitlendirmesi” tretim faktorlerini, potansiyel kaynaklari ve iiretici giicleri harekete
getirmek suretiyle biiylime hizina, baska bir anlatimla gayri safi milli hasilanin artisina katkida bulunacagini bu
calismada ele alarak degerlendirmeyi hedefledik.

Anahtar Sozciikler: Turizm Cesitlendirme, Alternatif Turizm, Kalkinma Plani, Strateji, Kocaeli

DIVERSIFICATION OF TOURISM AND KOCAELi CASE: STEPS TO BE TAKEN iN
ALTERNATIVE TOURISM TO SPREAD TOURISM ACTIiVITIiES ON FOUR SEASONS

Abstract

The 9th Development Plan (2007 - 2013) targets; Prepared by the Ministry of Culture and Tourism,
“Turkey Tourism Action 2007-2013” plan: the tourism industry, carrying the cooperation in the framework of
the principle of public and private sector governance agenda and is a study aimed at strategic planning activities.
“Turkey Tourism Strategy - 2023” is in harmony with the work. It aims to use the natural, cultural, historical and
geographical values of our country in the balance of protection-use and to increase the share of our country from
tourism by developing tourism alternatives.
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Turkey’s Tourism Strategy 2023 set out in the Certificate of strategic approaches; In the part of the
diversification of tourism, the steps that will be taken in order to reach the target in the coming period are discussed
separately in the tourism diversification which is planned to be developed firstly (health and thermal tourism,
winter tourism, golf tourism, sea tourism, eco-tourism and highland tourism, congress and fair tourism). Tourism
strategy is included in 2023.

2023 Ministry to diversify the tourism Kocaeli these goals, identify regional tourism at the fore of the types of
tourism, Turkey’s tourism competitive conditions adapt Kocaeli Tourism, the year of tourism activities in the
twelve months to spread, its contribution to growth and employment in tourism revenues, “macro point of country
We have deemed it appropriate to address the economy in a way that is undeniable contribution to the economy.

2023 Turkey, especially in the Tourism Strategy “to benefit the 20 million people in the domestic tourism
market in Turkey and also of non-citizens in the travel habits of Turkey be put on the market suitable tourism
products to their preferences and the expansion of their journey with the introduction habit” on behalf of tourism
by disseminating the target base we Kocaeli tourism as for urgent to work on behalf of this work.

As a result; In this study, we aimed to evaluate the fact that ik touristic product diversification m will contribute
to the growth rate by increasing the production factors, potential sources and productive forces, in other words by
increasing the gross national product.

Key Words: Tourism Diversification, Alternative Tourism, Development Plan, Strategy, Kocaeli.
GIRIS

Diinya Turizm Orgiitii tarafindan yapilan arastirmada turistik iiriin g¢esitlendirmesi trendi
dogrulamaktadir. WTO®ya gore, 21.inci ylizyilda kisisel ilgi alanlar1 turizm sektoriinii yonlendirecek
trendlerden biridir. Diinya Turizm Orgiitii ne gére, yatirim yapilacak 300 ayr1 turizm ¢esidi bulunmaktadar.
Ancak bunlarin tamammin bir iilkede gergeklestirilmesi miimkiin degildir. Ulkeler ve yatirimeilar, bu
turizm tiirlerinden kendilerine uygun olanlart se¢ip, o dogrultuda girisimde bulunmalidirlar. Tiirkiye,
sahip oldugu, dogal, kiiltlirel ve tarihi veriler ile hemen hemen birgok turizm tiirelerine ev sahipligi

yapabilecek bir potansiyele sahiptir. Ancak Tiirkiye, turizm ¢esitlendirmesinin dnemini fark etmede ge¢
kalmig ve belli bagli turizm tiirlerine yonelik pazarlama ve satis faaliyetlerinde bulunmaktadir.

Diinya’da turizm iirlin ¢esitliligi izerine aragtirmalar yapan bir sirket olan Speciality Travel’a
gore, Tiirkiye 85 ayri turizm liriiniinii rahatlikla gerceklestirebilir. Ancak, bu 6zel ilgi turlarinin cogu yurt
disindaki seyahat acentelerince organize edilmektedir (Erol, 2003: 87). Eger planl bir sekilde turistik
iiriin cesitlendirmesine gidilirse, iilkede alternatif turizm tiirleri cogaltilabilecektir. Ulke turizminde;
gliclii bir turizm gilizergahi ve bolgesel varis noktasi olusturulmasi ile bu bolgeler icinde zayif kalan
yerlesmelerin kiiltiir, el-sanatlari, yeme-igme tesisleri ve konaklama imkanlar1 ile giliclenmeleri
de saglanmis olacaktir. Alternatif turizmin, uluslar arasi turizm hareketlerindeki zaman ve mekan
yogunlasma problemine kars1 bir ¢ikis noktasi olugturmasi (Karaman ve Usta, 2006:473) ile turizm yilin
tamamina yayilarak -12 ay yapilabilirligi- lilkeler agisindan 6neminin artmasina neden olmustur Belirli
bir turizm {iriiniiniin turizme katilan tiim kisilerin zevk ve isteklerine gore bir arada ayni niteliklere sahip
olmasi diisliniilemez. Turistik tiriin ¢esitlendirmesine sicak bakan iilkeler, turistik iiriin iretiminden 6nce
hitap edecekleri pazarlari iyi inceleyerek, saglikli bir pazar Arastirmasi yapmadirlar.

Diinya Turizm Orgiitii (WTO)“niin yaptig1 “Seyahat Endiistrisinin Yeni Yiizy1l Trendleri”
konulu arattirmasina gore, degisen tiiketici egilimlerine bagli olarak yeni yatirim tiir ve alanlar ortaya
cikacagi ve degisen miisteri profiline uygun olarak ileriki yillarda turistlerin ihtiyaglarina cevap
verebilecek noktalara -kisa siirede- ulasmak konusunda Oncelikli olarak {ilkeler bazinda ilk adimlar
atilirken Tiirkiye’de Turizmde 1980’lerin sonundan itibaren Diinyadaki Kitle ve sosyal turizm disinda
gelismekte olan turizmi ¢esitlendirme konusunda sahip oldugu turistik arz kosundaki degerlerini
potansiyele ¢evirmek adina planli kalkinma donemlerinde bu konuda atilacak adimlar1 belirleyerek
gereken yapilanmaya yonelmistir.

Turizme katilan kisilerin faaliyetleri yillarca “deniz kum giines” ii¢liisii olarak degerlendirilen
klasik turizm anlayisindan XX. ylizy1l son ¢eyreginden itibaren yeni turizm anlayigina yonelen anlayisi
da beraberinde getirmistir. 1970’lerin sonu 1980’ den itibaren degisen yasam kosullari ile birlikte
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tiketicilerin begenileri ve istekleri degismistir. Bu durum siiphesiz turistik tiiketicileri de etkilemekte
ve degisen turistik talebi karsilayabilmek i¢in giinlimiizde turistik iirlin ¢esitlendirmesi zorunlu hale
gelmistir.Ulkesel veya bolgesel diizeyde yapilan iiriin cesitlendirme, genellikle turizmin sagladig
ckonomik faydalardan yararlanmak amaciyla yapilmaktadir. Ulkeler veya bolgelerin atil halindeki
arz potansiyelini degerlendirerek turizme kazandirmasi sonucu pazar paymi artirmakta ve turizmden
sagladig1 gelirlerini ¢ogaltmaktadir.

“Turizmin Cesitlendirmesi” kavrami, katilanlarin amaglara gore turizm kriteri ile yakindan
ilgilidir. Ciinkii turizmin ¢esitlendirmesi ile hedef kitledeki kisilerin farkli amaglarla turizme katilmasi
planlanmaktadir. Bu nedenle, katilanlarin amacglarina gore olusturulan turizm c¢esitleri ayni1 zamanda
turizmin ¢esitlendirmesi baglaminda gelistirilen turizm ¢esitleriyle ortiigmektedir.

Turizm iirliniiniin ¢esitlendirilmesine yonelik ifadelere, ilk olarak 1978 yilinda hazirlanan
Gecis Donemi Politikas1 kapsamanda yer almis ancak yeni turizm tiirlerinin desteklenmesine besinci
plan doneminden (1985-1989) itibaren karar verildigi gozlenmektedir. Ozellikle konferans, termal,
yat, kurvaziyer, kis turizmi, yayla turizmi ve golf turizmi gibi yeni tiirlerin desteklenmesi konusu
plan metinlerinde yer bulmustur. Sonraki dénemlerde yeni turizm tiirlerinin politika diizeyinde daha
fazla destek buldugu goriilmiistiir. Buna Turizmin gesitleri konusunda pek ¢ok kaynakta cogu zaman
birbirlerinden farkli smiflandirmalarin yapildigr goriilmektedir. Bunun nedeni, turizmin gesitlerinin
¢ogu zaman birbirleri ile olan yakin ilgisi ve kendi aralarinda kesin ¢izgilerle ayrilmamalaridir.

Turizmde ¢esitlendirme, iilkede istihdam artis1 da saglar. Turistik iiriin ¢esitlendirmesiyle otomasyona ve
makinelesmeye pek az olanak veren turizm sektoriindeki “emek yogun™ iiretim teknigi 6zelligi nedeniyle
is alanlar1 agmak suretiyle emek arz talebi arasinda denge kurmaktadir. Ayrica ¢esitlendirme, potansiyel
turistik verilerin degerlendirilmesi, iiriin ¢esitliliginin saglanmas1 bakimindan yeni yatirimeilari turizm
piyasasina ¢eker.

Turizmi c¢esitlendirmek temelde su faktorlere baghdir:

* Dogal, tarihi ve kiiltiirel kaynaklarin ¢esitliligine,

« iklimsel ve cografi pozisyonun gesitli turizm iiriinleri agisindan elverisliligine,
» Mesleki ve sivil toplum kuruluslarinin yayginlik ve gelismisligine,

* Yaratici ve giiclil bir turizm endiistrisine,

* Turizmi ¢esitlendirme konusunda kararli plan ve politikalara sahip kamu yonetimine, ¢ Giiglii yerel
yonetimlere,

» Ozellestirilmis ve detaylandirilmis tanitim ve pazarlama yontemlerine,
* Giiclii ve planlanmis bir i¢ pazar gelisimine,
* Arz ¢esitliligi yaratmadaki bagarisi, turizm ¢esitlendirmesindeki temel faktorlerin 6ncelikli olanlaridir.

Tiirkiye’nin turizm gelisiminde 6zellikle gelinen bugiinkii noktada artik turizmin ¢ok boyutlu bir
cesitlendirmeye gitmesi bir zorunluluk halini aliyor. Bu boyutlar;

¢ Turizmin triinlerini ¢esitlendirmek,

* Talebi bolgelere yaymak,

* Talebi sezonlara yaymak,

« Ulke pazarlar anlaminda pazar cesitliligi yaratmak,

» Demografik anlamda pazar ¢esitliligi yaratmak diye kisaca siralanabilir.
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Yapilan tiim tanmimlarin ortak noktasi, turistik Urlinlin bir turistik destinasyonda turistlerce
tiketilen bir mal ya da hizmet olabilecegi gibi bu mal ya da hizmetlerin olusturdugu ¢oklu bilesimler
de olabilmektedir. Turistik iirliniin soyut unsurlardan olugsmasi ve hizmetlerin standartlastirilamamast,
turistik irlinii diger triinlerden farkli kilmaktadir. Bu 6zelliklerin bir boliimii turizmin bir hizmet
sektorii olmasindan kaynaklanirken, bir kismi ise turistik iiriiniin kendine “6zgi birtakim farkliliklarina
dayanmaktadir.

TURISTIK URUN CESITLENDIRME

1900l yillarin basinda, ortasinda, 1980“1i yillara kadar turizm denince insanlarin akillarina ,,tatil*
olgusu gelmekteydi. Tatilin anlami ise, deniz turizmi kapsaminda ve deniz, kum, giines ii¢liisiinii iceren
ogeler idi. ,,S* efsanesi giincelligini korumasina ragmen, siire¢ yillar i¢inde yavas yavas degismistir
(Uniisan, Sezgin, 2005:206). Diinya turizminde yasanan gelismeler, standart turist tipinin ve turist
beklentilerinin degismesi turistik {iriinlerde de ¢esitlendirmeye gidilmesini gerekli kilmistir. Degisen
turist profili ile birlikte farkli ¢ekim 6zelliklerine sahip turistik yoreler ve turizm faaliyetleri giin gegtikce
daha cok tercih edilir olmustur.

Turistik tirtin tanim olarak turistin seyahati boyunca yararlandigi konaklama, yeme igme,
ulastirma, eglence ve diger bir¢ok servislerin bilesimi (Oral, 1988: 96) seklinde ele alinir. Diger bir
tanima gore ise; turistik iiriin turistin, slirekli yasadigi yerden ayrilip tekrar ayni yere doniinceye kadar
gegen siire icinde, satin aldig1 mal ve hizmetlerin ve yasadig1 deneyimlerin biitlinlinii olusturmaktadir
(Usta, 2001:105). Bu iki genel tamim diginda diger tanimlar1 da inceledigimizde ortaya ¢ikan turizm
tirtin tamimlamast; iki sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Bunlardan birincisi, bir iilke veya bir yorenin sahip
oldugu tiim dogal, tarihi ve turistik kaynaklarin olusturdugu turistik iiriindiir. Ikincisi ise, “tiiketicilerin
yer degistirmelerin ve tatil yapmalarina imkan veren tiim hizmetler yani bir paket turu olusturan turistik
hizmetlerin tiimiidiir (Hacioglu, 2000: 39).

Turistik {irtin konusunda bu giline kadar yapilmis bir ¢ok tanim mevcuttur. Sonug olarak,
“turizm iirtind, gidilen belirli bir yerde, 6zellikle turistlerin kullanimi1 ve turistlere hizmet vermesi
icin olusturulmus tesisler, olanaklar ve hizmetlerin biitiinii olarak tanimlanabilir (Erdogan, 1995: 41).
Turistik iirliniin elle tutulamayan unsurlardan olusmasi ve hizmetlerin standartlagmamasi turistik {irtiniin
diger mal ve irlinlerden farkli 6zellikler tasimasina neden olur. Turistik {iriiniin ortak 6zelliklerini ve
diger {irtinlerden ayrilan noktalar1 kisaca ele alirsak;

-Bilesik {iriin niteligindedir. Turistik {iriin birden fazla hizmetin (konaklama, yeme i¢cme, eglence,
ulastirma) bir araya gelmesiyle olusur.

-Stok edilemez. Hizmet veya iiriiniin zamaninda satilmasi gereklidir (otel yatagi, ucak koltugu depo
edilememektedir).

-Turistik {iriin diger endiistrilerde iiretilen mal ve hizmetlerin tersine dnce satilir sonra tiretilir. Turistik
irlin son tiiketicisinin emrine sunulmaya hazir bir iirlindiir. Bitmemis yada yar1 islenmis bir turistik
iirtinden soz edilemez.

-Turistik tirtinlerde siibjektif degerlendirme daha fazladir. Turistik tiriinde, ¢ekicilik, yararlilik ve kolay
elde edilebilirlik 6zelliklerinin olmasi lazimdir.

-Marka’ya bagimlilik ok azdir. Turistik iiriin bir iilke veya bir ydre olabilir. Imaj kavrami1 énemlidir.

- Turizm iirtinleri emek yogun {iretim seklinde olup otomasyon ¢ok azdir. Standartlastirma yapilmasi
¢ok azdir. Ozellikle hizmet veya servislerin tek diize ayn1 kaliplarda olmasi miimkiin degildir.

Turistik tirlin ¢esitlendirme, mikro diizeyde (isletmeler) ve makro diizeyde (iilkesel) olabilir.
Turistik {irtin  ¢esitlendirmesi mikro diizeyde; turistik isletmeler, c¢esitlendirme kapsaminda
sunmus olduklar1 {riinlerin yaninda turistik talebi harekete geciren yeni iiriinler olusturmaya
calisirlar. Isletmeler genellikle pazarlari genisletmek, yeni pazarlara girmek, pazardaki belirsizligin
yol agtig1 riski dagitmak ve ayni iirlinii iireten isletmelere karsi rekabet {istiinliigli saglamak amaciyla
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cesitlendirmeye giderler (Rizaoglu, 2004: 190). Turistik Uriin Cesitlendirmesi Giiniimiizde degisen
yasam kosullari ile birlikte tiiketicilerin begenileri ve istekleri degigsmektedir. Bu durum siiphesiz turistik
tiiketicileri de etkilemekte ve degisen turistik talebi karsilayabilmek i¢in turistik iiriin ¢esitlendirmesi
zorunlu hale gelmistir. “Turistik Uriin Cesitlendirmesi Kavram1” diinyada talebin hizla degismesi
ile birlikte turizm etkinlikleri de degisme ve ¢esitlenme egiliminde olmasina yol agmistir. “Turizm
piyasasindaki payi arttirmak i¢ ve dis rekabet kosullarina uyum saglamak amaciyla cesitli yontemlerle
turizm arzin arttirma ve farklilagtirma yoniindeki faaliyetlere turistik ¢esitlendirme adi verilmektedir.

TURSAB’n gectigimiz yillarda iiyeleri arasinda yaptigi bir anket 10°dan fazla seyahat acentasinin
faaliyet gosterdigi 39 farkli degisik turizm iiriinii bulundugunu ortaya ¢ikarmistir (TURSAB, 2003). Bu
irlinlerin arasinda flora/fauna, diving, rafting, yamag parasiitii, dagcilik, avcilik, kus gozetleme, inang
turlar1 gibi son yillarda gelisen birgok tiir de bulunuyor. Ancak, Tiirkiye’nin mass turizmdeki biiyiimesi
Oyle gliclii ve hizl ki, bu basarilar turizmin ¢esitlendirilmesi anlaminda yetersiz kalmis ve son yillarda
dis etmenlerin ve dogal afetlerin de etkisiyle bir gerilemeye doniismiistiir.

Turistik {irlin ¢esitlendirmesi; ylizey sekilleri, manzara, bitki ortiisii, iklim, sosyo-ekonomik yapi,
kiiltiirel ozellikler gibi orijinal faktorlerden ve konaklama-ulasim, haberlesme, altyapi gibi bir dizi
farkli mal ve hizmetlerden olusmakta bu nedenle cografyayi, cografyacilar1 yakindan ilgilendirmektedir
(Ozgiic, 1998). Cesitlendirme olgusu, turizmin ticari agidan eristigi diizeyle iliskili olmakla beraber
gelecege yonelik olumlu-olumsuz ekonomik ve cevresel etkileri de beraberinde getirmektedir (Cohen,
1987,14). Omegin iilkemizde, kitle turizmine yonelik gelismeler ve turizm planlamasma daginik
yaklasimlar sonucunda; Akdeniz ve Ege kiy1 kesiminde (daha ¢ok giiney yarisinda) yogun yapilagma,
altyap1 yetersizligi ve ¢evre sorunlarinin ortaya ¢ikmasi kaynaklarin korunarak kullaniminin 6nemini
gozler oniine sermektedir (Doganer, 2001,14-15).

Tiirkiye Turizm Stratejisi - 2023 ¢aligmas1 Kalkinma Planinda “turizm sektdriiniin uzun vadeli ve
saglikli gelismesini saglamak iizere Turizm Sektorii Ana Plan1” hazirlanacaktir” ifadesi yer almaktadir.
Bu ifade de yer alan hedef bu ¢alisma ile gerceklestirilmis olmaktadir. Tiirkiye Turizm Stratejisi-
2023’iin 6ngordiigii hedeflerle lilkemizin her yanina dagilmis durumda bulunan saglik, termal, yayla,
kis ve dag sporlari, kiiltiirel agidan 6nemli yer ve yerlesmelerin tek tek ele alinmasindan ¢ok bunlarin
birbirleriyle entegrasyonu sayesinde daha cazip ve daha giiglii alternatif varig noktalar1 ve giizergahlar
olusturulacaktir. Tiirkiye’nin 2023 yilina kadar, vizyonu ise ayni arastirmada ele alinmis; “uluslararasi
pazarda turist sayisi ve turizm geliri bakimindan ilk bes iilke arasinda 6nemli bir varig noktast ve
uluslararasi bir marka haline getirilmesinin saglanmasi (2023 Tiirkiye Turizm Stratejisi) olarak vizyon
hedefi belirlenmistir. Bu vizyona yonelik ilkeler arasinda arastirma sahamiz Kocaeli ve ¢evresinde
ozellikle Kartepe’de Turizmde iiriiniin ¢esitlendirilerek sezonun biitiin bir yila yayilmasi, Yoreye 6zgii
farkl1 turizm tiirlerinin birbirine entegrasyonunu saglayarak ¢ok ¢esitli turizm imkanlarini saglik, egitim,
vb. farkli sektorel kullanimlarla bir arada sunulabilen alternatif turizm odakli (saglik ve termal, golf, kis
sporlari, doga turizmi vb.) adina yillarca sanayi ardinda, tiniversiteyle birlikte bilim hiiviyetini turizm
ile birlestirerek “turizm kenti” olma yolunda c¢aligsmalar hizlandirilmalidir. Bolgesel ve Yerel olarak
Turizm Imaji Olusturulmasi; pazarlama faaliyetlerinde bir biitiin halinde hareket edilmesi ve bdlgesel
degerlerin 6n plana ¢ikarilmasi yoluyla varig noktalarinin marka haline getirilmesi saglanacaktir.

Tiirkiye Turizm Stratejisi—2023 Belgesi’'nde belirlenen stratejik yaklasimlar cercevesinde
yapilacak calismalar tamamlanmasi, gelistirilmesi ongoriilen bolgelerdeki altyapit ve konaklama
ihtiyaclarinin karsilanmast durumunda, 2023 yilinda, 63 milyon turist, 86 milyar dolar dis turizm geliri
ve turist basina yaklasik 1350 dolar harcamaya ulasilmasi ongoriilmektedir (2023 Tirkiye Turizm
Stratejisi).

KOCAELINDE KIS TURIZMIi iLE ENTEGRE OLABILECEK TURIZM CESIiTLERI

Turizmde tiiketicilerin beklentilerinin zamanla degismesi ve diinya goriislerinin giderek
gelismesi turizme katilan insanlar1 da yeni arayislara itmektedir. Bu arayiglarin sonucunda ‘alternatif
turizm’ adi1 altinda yeni bir kavram dogmus ve bu turizm sekli aligilagelmis turizm anlayislarinin giderek
degismesine ve yeni turizm tiirlerinin ortaya ¢ikmasma neden olmustur(Hacioglu, Avcikurt, 2008;3)
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Giliniimiizde turizm cesitleri akademisyen ve arastirmacilarin, turizmin gelisiminde kullanilan eski
yontemler ve kullanim tarzlarini elestirmeye ve yerine alternatif turizmi Snermeye yonelmislerdir.
(Kerry, 1992;50).

2005 yilindan sonra hizla gelisen Kis Turizmi 6ncesi Kocaeli’'nde turizm klasik turizm
kaliplarindaki yaz mevsimi ile smirli olan ve 1960’lardan itibaren Kocaeli, Izmit Korfezi basta
olmak iizere goriilen deniz turizmi olarak bolgede i¢ turizme hiamet vermekteydi. Bolgede turizmin
gelisiminde Turizm Bakanliginin kurulusu ile iilkemizde yatirimlarla birlikte gelisemeye baslayan
turizm hareketleriyle ayni donemde Izmit ve cevresindeki turizm faaliyetleri gelismeye baslamstr.

Bu arastirma da Kocaeli merkezli turizmin Kocaeli ve ¢evresinde yerli turizme yonelik (deniz giines
kum) ticlemesi klasik bir turizm ¢esidi seklinde 1960’lardan itibaren ortaya ¢ikan bir turizm hareketi
olarak gecmise sahiptir. 1970’lerin ortalarindan itibaren hizla artan gevre sorunlarina bagli olarak;
Izmit kérfezinde su kirligi “deniz turizmini” 2000°1i yillarin basina kadar olumsuz etkileyerek bitirme
noktasia getirmistir. Son yillarda Izmit Kérfezini temizleme faaliyetlerinin olumlu sonug vermesine
bagliolarak 2010 yilindan itibaren yaklasik son on yildir Kérfez’in hemen hemen noktasindaki sahillerde
deniz turizmi adina plajlar hizmet vermektedir.

Kocaeli’nde kiy1 turizmin yant sira 1970’lerde bir baska turistik arz fuar turizmi kapsaminda
“Kocaeli Fuariyla” fuarcilik alaninda en koklii kuruluslardandir. Kocaeli Fuart ilk kez 1966 yilinda
Kocaeli sanayiinin tanitilmasi amactyla izmit Ticaret ve Sanayi Odast tarafindan ve daha sonraki yillarda
adin1 yurt ¢apinda duyuracak olan her yil 28 Haziran - 28 Temmuz tarihlerinde bir aylik donemde Fuar
Turizmi 6n plana ¢gikan “Kocaeli Turizmi” iki binli yillara kadar bu iki alandaki turizm arzini, potansiyel
olarak hizmet alicilarin1 sunmustur.

“Uluslararas1 Fuar Merkezi” olmak adina 24 -27 Eyliil 1013 yilinda acilan Tiirkiye’nin ‘Sanayi
Bagkenti’ olarak Kocaeli Dogu Marmara Sanayi ve Teknoloji Fuar1t (SANTEK’13) ile fuar turizmini
yilin 12 ayina yaymak adina Kocaeli, bundan sonraki siirecte ihtisas fuarlarina ev sahipligi yaparak,
uluslararas: fuar takvimindeki yerini aldi. Toplam 16 bin metrekarelik alanda Avusturya, Avustralya,
Yunanistan, Italya, Almanya, Romanya, Ingiltere, ABD, BAE ve Nijerya olmak iizere 10 farkli iilkeden
25 sirket de katilim ile uluslararasi fuarcilik Kocaeli’nde hayata gecirildi. Fuar, otomotiv ve otomotiv
yan sanayi, metal sanayi, makina sanayi, kimya ve petrokimya sanayi, elektronik sanayi, plastik, lastik
ve kauguk sanayi, bilisim ve iletisim teknolojileri, mobilya ve agag iirlinleri, yapt malzemeleri ve insaat,
lojistik destek-depolama ve gida sanayinde faaliyet gdsteren firmalarin katildigi karma bir fuar olarak
gerceklesti. Fuara katilan olan Tiipras, Ford, Sarkuysan, Polisan ve Colakoglu gibi firmalarin yanlarinda
kendi tedarikgileri ile katilmiglardir (http://tuyap.com.tr/kocaeli).

Bugiin Kocaeli’nde 247’si yabanci sermayeli olmak iizere yaklagik 2.300 6nemli sanayi yatirimi
bulunuyor. 13 adet organize sanayi bdlgesi, 2 adet serbest bolge ve 3 teknoparkin bulundugu kentin
bir diger giiclii gostergesi de Tiirkiye’nin vergi gelirlerinin yilizde 13’liniin Kocaeli’nden saglaniyor
olmasi. Tiirkiye’nin 500 biiylik firmasimnin 92’si de Kocaeli’nde faaliyet gdstermesiyle Uluslararasi
Fuar Turizminde Kocaeli bir potansiyele sahiptir. 2018 yil1 i¢inde artik Tiiyap Fuarcilik Grubu olarak
faaliyetlerini 12 aya yamak adina 6nemli bir adim atilmistir (http://tuyap.com.tr/kocaeli).

Iki binli y1llarin basindan itibaren 31.12.2004 tarihinde turizmin hizmetine agilan Kartepe Dag
Turizm Merkezi. Kocaeli adin1 Kis Turizminde duyurmaya baslamis oldu. Tiirkiye nin KigTurizminde
marka olmus merkezlerine kars1 en biiyiik avantaji; Istanbul’a ulasim olarak yakinlig: tesislerin yeniligi
ve bolgede Kis Turizmi yapilirken ayni anda diger turizm cesitlerine arz acisindan zenginligi ile her
gecen giin yiikselen bir trend i¢indedir.

Kartepe kayak turizmi icin sahip oldugu 4 lift, 3 telesiyej, 1 teleski, mevcut olup pist uzunluklar
400 m ile 3500 m arasinda ozellikleriyle tesis olarak kayak sporlar1 turnuvalarina ev sahipligi
yapabilecek kapasitededir. Ozellikle Kuzeybat: yoniinden esen ve yogun yagis getiren Karayel sayesinde
Karatepe’nin 1100 metre iistiindeki yerlerde yogun kar yagis1 ile ortaya ¢ikan ideal kar kalinhig1  diger
kayak merkezlerine gore kis turizmde Kartepe’nin giiclii yoniidiir. Bursa, Ankara ve Istanbul {iggeninde
yer alan Kartepe diger merkezlere gore cok rahat ulagim 6zelligi ile de kis turizminde rakiplerine karsi
diger art1 avantajlar1 arasinda yer alir.
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Kartepe ormanlar1 ve Kuzu Yaylasi, giiniibirlik turizme hizmet verirken ziyaretcilere giin i¢inde
yiyecek ve icecek meniisii olarak Kartepe iizerindeki kiigiik gollerde mevcut olan Alabalik ve bolgenin
yoresel yemeklerini sunabilen bir zenginlige sahiptir. Gliniimiizde bahar ve yaz aylarinda gezilmeye
daha elverigli olan Kartepe; sahip oldugu zengin ve farkli gastronomi 6zellikleri bdlgenin turizmde
On plana ¢ikan diger giiglii unsurlaridir. Kartepe turizmde sahip oldugu rekabetgi ve giiclii yonleriyle
Iki bin yilmin ilk ¢eyreginde kis turizm merkezi olarak her gegen giin yildiz1 parlayan bir turizm
destinasyonu ve yatirimcilarin hedefinde bir turizm merkezidir. Bugiin turizmde yatirim ¢aligmalari
bolgede hiz kesmeden planli bir sekilde devam etmektedir.

Kis Turizmde yiikselen deger olmasini hizlandiracak turizm politikalarindan en 6nde gelenlerini
Ozetlersek basta her gecen giin artan tesis ve yatak kapasitesi gelmektedir. Bu tezimizi rakamlarla ifade
edersek ortaya ¢ikan sonug:1 adet 5 yildizli, 5 adet 4 yildizli, 6 adet 3 yildizli otel ve ¢ok sayida pansiyon
bu alanda konaklama hizmeti vermektedir. Bunlarin yaninda ¢ok sayida zincir, marka otel insaati da
devam ediyor olmasi ve . Kocaeli’ye 2016 yilinda gelen 571 bin turistin 286 bini Kartepeyi ziyaret
etmis ve konaklayan turisttir. Gelen yabanci turistler tlkelerine gore bakildiginda; Suudi Arabistan,
Bahreyn, Katar, Birlesik Arap Emirlikler (http://www.kartepe.bel.tr) seklinde siralandigini gorebiliriz.
Ilgeye gelen yabanci turistlerin % 90°m1 Ortadogu kokenli turistlerden olusan profilidir. Kocaeli kisa
vadede Oniimiizdeki yillarda “Kis Turizmi” destinasyon merkezi Kartepe’de hedef 3200 yatakli bir
turizm merkezi olma planlar1 yapmaktadir.

TUIK Kocaeli Bélge Miidiirliigii 30 Nisan 2018 tarihinde yaymladigi, Turizm Istatistikleri,
I.Ceyrek: Ocak - Mart, 2018 tarihleri istatistiklerine gore;

Turizm geliri gegen yilin ayni ¢eyregine gore %31,3 artis saglandigimi bu artisin dagiliminda ise; 4
milyar 425 milyon 237 bin dolar olarak oldugu kaydedilmistir. Turizm gelirinin (cep telefonu dolagim
ve marina hizmet harcamalar1 hari¢) %76,1°1 yabanci ziyaretgilerden, %23,9’u ise yurt disinda ikamet
eden vatandas ziyaretcilerden elde edildigi seklindedir.

Ziyaretciler, seyahatlerini kigisel veya paket tur ile organize etmisler. Bu ceyrekte yapilan
harcamalarin 3 milyar 984 milyon 962 bin Dolar1 kisisel harcamalar, 440 milyon 275 bin Dolar’in1 ise
paket tur harcamalar1 olusturmaktadir. 2018 yil1 I. Donem (Ocak- Mart) olarak saptanmistir.

Bu ¢eyrekte yabancilarin ortalama harcamasi 682 Dolar iken, yurt disinda ikamet eden vatandaslarin
ortalama harcamasi ise 869 Dolara ¢ikmaktadir. Genel olarak ortalamada ise ziyaretgilerin kisi basi
ortalama harcamas1 723 Dolarlar seviyesinde seyir etmektedir (TUIK, 2018).

Turistlerin sahip oldugu farkliilgi alanlari tatil i¢in gidecekleri tilkeyi, bolgeyi ya da destinasyonun
seciminde etkileyecektir. S6z konusu segilecek yerde ilgilerini ¢ekecek, beklentilerini karsilayacak
turizm tiirlerinin var olmasi, turizmin 6znesi olan katilimci insanlar, se¢im tercihlerinde alternatif turizm
cesitlerini ¢ogaltabildigimiz 6l¢iide; Kocaeli Turizminin de gelecek hedeflerinde 6zellikle karar alma
siireclerinde etkili olacaktir.

Tiirkiye’de dis pazar kadar i¢c pazarin gelismesi de turizm agisindan 6nem tasimaktadir. “I¢
turizmde toplumun farkli kesimlerine uygun kalite ve fiyatta turistik {iriin alternatifierinin sunulmas1”
diinyada en fazla turist ¢eken {ilkelerin ayni zamanda i¢ pazar potansiyellerinin de yiiksek oldugu
goriilmektedir. Kocaeli i¢ turizm de kendine 6nemli bir pay saglayacak turistik arz 6zelliklerine sahiptir.

Kocaeli ve turizm gesitligindeki arz1 talebe cevirme asamasinda I¢ turizm pazarinin basarisina yonelik
olarak kamu 6zel sektdr ve turizmdeki sektor kuruluslart ve STK’lar arasinda giiglii bir isbirligi ve
esglidiim saglamalidir. Bu dogrultuda, ulusal ve yerel 6l¢ekte tarih, doga ve kiiltiir bilincinin gelismesi
icin medya, egitim ve Ogretim kurumlari ile ¢esitli programlar ve kampanyalar diizenlenerek yerli
turistlerin tatile 6zendirilmesi saglanacaktir. Bu faaliyetler, turizm gelirlerinde i¢ turizmin payinin
yiikselmesine yol agmakla kalmayip, tarihi ve kiiltiirel degerlerin taninip, korunmasinda da biiytik rol
oynayacaktir.

2023 Tirkiye Turizm hedeflerinde yer alan, Tirkiye’'nin her bdlgesinde alternatif turizm
gelistirilecektir. Bu gergevede, yeni gelistirilmesi planlanan varig noktalarinda konaklama kapasitesi
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gelistirilecek ve ulasimim niteligi iyilestirilerek varis noktalar1 arasindaki seyahat olanaklarinin
gelistirilmesini hedefleyen caligmalar yapilacaktir. Tirkiye’deki i¢ turizm paymnm ve gelirinin
artirilabilmesi i¢in farkl turistik iiriin, tesis ve program alternatiflerinin olusturulmasi ve iilke turistik
degerlerinin tanitilmasi saglanacaktir. Tiirkiye’de i¢ turizm pazarindan 20 milyon kisinin yararlanmasi
saglanacaktir.” hedeflerini Kocaeli Turizmde bu hedeflere katki sunmak adina Tiirkiye Turizm 2023
hedef pazarma hitap eden bir turizm gesitlendirmesinde rol model olma noktasinda énemli bir turizm
merkezi konumuna gelecektir.

Bolgenin cografi ozellikleri kapsaminda Kus Gozlemciligi, Doga Yiirliytisii (Trekking), Yayla
Turizmi, Av Turizmi, Sportif olta balik¢iligi, Tarim ve Ciftlik (Agro) Turizm ilk etapta Kocaeli iklim,
cografi dzellikleri, zengin flora ve faunasiyla 6n plana ¢ikan turizm ¢esitleri olarak zengin bir turistik arz
potansiyelini olusturmaktadir. Kocaeli yoresinin alternatif turizm ¢esitleri kis turizminde her gegen giin
bir marka olma yolunda Kartepe Merkezli cazibe unsuru ile birlikte tamamen Kartepe yoresinde doga
icinde dort mevsim icine yayilarak sunulabilecek zengin bir turizm arzidir. Bu arzi reklam uygulamasi
ve tanim yOntemleri, olarak ise oncelikli olarak seyahat acenteleri bolge tanimi i¢in davet ederek
sahip olunan potansiyeli yine acenteler vasitasiyla tur programlar1 kapsaminda alinmasini saglayarak
bolgede turizmin tiim ¢esitlerini tanitim pazarlama imkani ile turistik arz1 bir yandan turistik talebe
cevirebiliriz. Bolge turizminde ortaya ¢ikan alternatif turizm cesitlerinin en biiyiik ortak 6zelligi ise
dogay1 koruyan siiriindiiriilebilir turizm olmasidir. Kocaeli giiniimiizde artik mega kent Istanbul’un
dort mevsim tercih ettigi nemli bir destinasyon konumu ile hafta sonu acentelerin paket tur programlari
dahilinde ve ayrica Istanbul Kocaeli otobani ile yaklasik bir bucuk (90 dakika) mesafedeki Kocaeli
Karatepe turizm merkezinin ilk sirada yer alan konuklar1 arasindadir. Ozellikle Bolgenin kendine
Ozgii otantik mutfak kiiltiirii hafta sonu turlarinda ragbet goren turistik arzin talep edilen unsurlar
arasmdadir. Ayrica 1992 yilinda kurulan Kocaeli Universitesi ulusal ve uluslar arasi kongrelere ev
sahipligi yaparak Kocaeli turizminde Kongre Turizminin bdlge turizmindeki yeri bugiin gelinen noktada
yadsinamayacak bir konuma gelmistir. Giiniimiizde “Turizm sektoriinde AR-GE’nin kamu, 6zel sektor
ve turizm sektoriindeki kuruluslar arasinda oncelikle ele alinmasi” ile Kocaeli yoresi turizmi gelecekte
tiiketici tercihlerini dnceden belirmeyi ve turizmde atilacak adimlara yon vermek adina turizm gesitlerini
belirlemede 6nem kazanacaktir.”

SONUC

Tiirkiye dlgeginde Makro diizeydeki Turizm igin atilan adimlarin Mikro diizeydeki pargasi olan
arastirma sahamiz Kocaeli’nde atilmasini katki saglamak adina yaptigimiz ¢alisma Kocaeli Kartepe
merkezli ki turizmini y1ilin on iki ayma yaymak adina turizmin diger ¢esitleri ile entegre ¢alismasinda
elde ettigimiz sonuglarini kisaca degerlendirirsek;

- Fiziki planlama uygulanmasi ile ilgili eksikligi ¢esitli yasal koordinasyon diizenlemelerle Kocaeli
turizminde ortadan kaldirilacaktir.

- Ik yillarda Kocaeli’'nde yerel diizeyde turizm potansiyeli bulunan alanlarda sorun odakli planlama
anlayis1 yerine, planlama ¢aligmalar1 giinimiizde artik biitlinciil olarak ele alinacaktir. Bu giine kadar
parcaci ve parsel bazinda gelisen planlama pratigi sona erdirilerek diinya ¢apinda yarisabilir turizm
kentleri olusturulacaktir.

-Turizm gelisim bolgelerinin se¢iminde organize turizm faaliyetlerinin gelistirilebilecegi genis alanlar
tercih edilecek, miilkiyet, altyap1 ve ¢cevre gibi konular i¢in de ¢6ziim 6nerileri ve sistemli bir yapilanma
saglanacaktir.

-Sektorle ilgili tiim yatirimlari tilkedeki refah ve gelismislik diizeyi dengesizliklerini azaltic1 dogrultuda
yonlendiren, dogal, tarihsel, kiiltiirel ve sosyal ¢evreyi kollayici, koruyucu ve gelistirici bir yaklasim
icinde ele alinarak Kocaeli ve yoresinde turizme iv kazandirma adina adimlar atilacaktir.

-Ekonomik kalkinmaya katkida bulunma, sosyal, kiiltiirel ve sanatsal etkinliklerden en yiiksek diizeyde
yararlanma anlayisini/yaklagimini tilke sathinda yayginlastiran, bilimsel ¢alismalarla tarihi, kiltiirel ve
sanatsal degerleri ortaya ¢ikaran ve bu degerler konusunda toplumsal biling olusturan adimlar hizlan
atilmalidir.
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-Turizm sektorii saglikl bir sekilde yapilandirilmasi ve verimliligin saglanabilmesi i¢in gelisimini pazar
gercegine dayandiran, yatirim ortaminin; diinya egilimlerine ve yeni taleplere cevap veren, konuma
getirilmesi adina ¢aligmalara hiz verilecektir.

-Kocaeli ve Izmit Kérfezinde dogal kaynaklari ekolojik ve ekonomik verimlilik ilkesine bagli olarak
siirdiiriilebilirlik ilkeleri ¢cergevesinde koruyan ve kullanan, kamuya mali yiik getirmeyen orgiitlenme ve
finansman modellerini gergeklestiren, kapsamli organize ve entegre projeleri bolgesel ve yerel diizeyde
yayginlastirilmalidir.

-Tasima kapasitelerini agmadan, oncelikle Kocaeli turizm arzini olusturan turizm kaynaklarini koruma
ve dengeli kalkinma anlayisi iginde kullanan turizm ¢esitlerine bolgede agirlik verilmelidir.

-Tarih, kiiltiir, sanat vb. degerler odakli turizm gelismesine, biinyesinde birden fazla aktiviteleri, degerleri
yasatan, koruyan, tireten ve Kocaeli’'nde istihdama da olumlu katkilar saglayan bir “alan yonetimi”
modelini gelistiren, doviz ve istthdam boyutlariyla ekonomik gelisime giiclii katkilar saglayan, talebi
orgiitleyen, turizm sektdriiniin gelisimi i¢in ortam yaratan, programlar ortaya koymalidir.

Kocaeli turizm sektdriinde altyapi, ¢evre, ulasim, konaklama, kiiltiir, tarih ve sanat alaninda toplam
kalite kriterlerine uygun hizmet sunan, ¢arpik kentlesme ve yapilagsmay1 6nleyen, bozulmus olan kent
ve kentsel mekanlar iyilestiren, adimlar ivedilikle atilmalidir.

-Turizmin yogunlastig1 yorelerde ortaya c¢ikan altyapi ve cevre sorunlarini yerel yonetimlerle
isbirligi i¢inde, altyapiy1 kullananlarin da katkilariyla ¢6zen, politikalar Kocaeli turizmine islerlik
kazandirilacaktir.

Kocaeli ve c¢evresinde turizm hedeflerine saglikli bir sekilde ulasabilmek adina ise Turizm yatirim
stratejisi olarak; Kocaeli “Turizm yatirim projelerini uygulanabilir kilacak tesvikler ile turizm sektdriinde
yatirimlarin arttirilmasi” hedeflerine yonelik adimlar atilmalidir.

Bugiin 6zellikle 2018’de Agustos ay1 itibariyla da hizla artarak iilkemizde yasanilan ekonomik krizleri
asmak adina Turizm sektoriine dinamizm kazandirmak ve uluslararasi krizlerden en diisiik seviyede
etkilenmesini basarmak i¢in turizmde yeni olusumlara ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu olusumlar kamu, 6zel
sektor ve sivil toplum kuruluslar1 arasinda isbirligi dogrultusunda yapilandirilacaktir. Bu dogrultuda
turizm sektdriine yon verecek kurumsal yapilanmaya gidilecektir. Bu kurumsal yapilarda 6zel sektoriin
beklentileri dogrultusunda, kamunun ve 6zel sektor birliklerinin makro politikalarini esgiidiimleyecek
caligmalara 6nem verilecektir. Bunun nihai hedefinde Turizm gelirlerindeki ikinci ¢ceyrekteki artislar ile
turizmin ekonomide 6demeler dengesine katkilar1 diger sektorlere gore cok daha fazla orana erisecektir.
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